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Mediologia szemlélet
a turizmus kulturdhs tanulmdnyozdsdban

Kontextusok

Az 1990-es évek 6ta a medioldgiai szemlélet sokakra volt nagy hatassal azok koziil, akik
francia nyelven muvelik a kommunikacié- és médiatudomanyt. A legtobbszor Régis Debray
nevéhez és munkaihoz kotott medioldgia (példdul Debray 1991, 1992, 1994, 2000) a jelenbeli
kommunikacié torténeti aspektusara koncentral, amelyet transzmisszionak hiv. Ez eszmék,
gondolatok akar korokon ativel$ kozvetitése. Azok az intézmények, helyek, hordozdk, ahol
és amelyeken keresztiil ez zajlik, kiillondsen érdekesek a mediolégusok szamara. A nagyobb
torténeti folyamatok elgondolasanal a torontoi iskola fel6l, elsésorban McLuhan munkaibdl
inspiralédnak, igy hozva Gjat az addig francia nyelvteriileten a kilencvenes évekig megha-
tarozé szemiotikai és pragmatikai vizsgalatokhoz képest. A medioldgia torténeti érzékeny-
sége valoszintileg el6készitette a cultural studies 2000-es években megélénkilé frankofon
recepcidjat. (A kulturalis tanulmanyozas befogadasanak nehézségeirdl és lehetéségeirdl
bévebben szol Allard et al. 2005; Lits 2009.) A frankofén médiakultira-kutatas elészere-
tettel hasznalja a cultural studiesnak a kortars kulturak vizsgalatakor kialakitott fogalma-
it, eredményeit, megkozelitési modjait a modern médiaipar és médiakultara 19. szdzadi és
20. szazad eleji jelenségeinek értelmezéséhez. Ez a tobb ponton is egymasba fonddé modern
turizmus és médiatorténet szempontjabdl sem érdektelen.

A turizmus kommunikacié- és médiatudomanyi kozelitései utan kutatva szembeszokd,
hogy a kortars turizmuskutatashoz francia nyelvteriileten a kulturélis kozvetités folyama-
taira fokuszalé mediologia is hozzdjarul. A Magyarorszagon els6sorban médiatorténeti ira-
sairdl ismert Catherine Bertho Lavenir La roue et le stylo. Comment nous sommes devenus
touristes [A kerék és a toll. Hogyan valtunk turistakka] cimt 1999-es, kezdeményezd jelle-
gl munkdja medioldgiai néz6pontbol beszéli el a modern turizmus torténetét. Az utdbbi
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évtizedben is vissza-visszatért a szerzé az utazas kérdéskoréhez: 2005-ben szerkesztette a
Visite du monument [A miiemlék megtekintése] ciml tanulmanykétetet, 2011-ben Voyages
a vélo [Utazasok kerékparon] cimmel jelentett meg 6nallé konyvet (Bertho Lavenir 1999,
2004, 2011). Catherine Bertho Lavenirnek a ,,Mediolégiai mez&” cim@i kdnyvsorozatban
megjelent 1999-es munkaja a modern turizmus sziiletését és torténeti alakuldsat a kozleke-
déstechnikai ujitasok (kozut, vasut, kerékpar, autd, repiild), a tarsadalmi szervezédések és
intézményrendszer (fogadok, utazasi irodak, egyesiiletek, kiadok, taborok stb.), valamint a
kulturélis reprezentacidk (utikonyvek, atirajzok, utleirasok stb.) egymasra hatasara tekintet-
tel, ezen aspektusok egyiittes vizsgalatan keresztiil mutatja be. A medioldgia tehat hozzaszolt
a turizmuskutatashoz, és ez nem maradt hatastalan.

Pedig bizonyara nem kedvezett a medioldgia turizmustudomanyi elterjedésének az, hogy
az egyik legtekintélyesebb turizmustorténész, Marc Boyer élesen vitatta a medioldgiai koze-
lités hatékonysagat, hangsulyozva annak technolégiai determinista voltat (szerinte példaul
a téli sportokhoz k6tdd6 turizmus kialakulasa nem hozhatd dsszefiiggésbe technikai valto-
zasokkal és nem magyarazhaté meg medioldgiai tavlatbdl — Boyer 2005: 308-309). A tech-
noldgiai determinista tilzasoktol szintén dva intett a foldrajztudds, Jean-Christophe Gay is,
de 6 a kozlekedéstechnikai fejlesztések és elterjedésiik turizmustorténeti jelentségét mégis
hangsulyozza, igy Catherine Bertho Lavenir kovetdjének mutatkozik, akinek a munkajat
tobb helyen hivatkozza is (Gay 2006). A mediol6giatél részben eltéré médon (és inkébb
Marc Boyer kovetdjeként), de szintén interdiszciplindris tavlatba helyezi a turizmus kutata-
sat Jean-Michel Hoerner, aki a geopolitika, a gazdasagtan, a szocioldgia és a kulturalis tanul-
manyozas bizonyos kérdésfeltevéseit és modszereit egyarant felhasznalja (példaul Hoerner
2002, 2008, 2010). Turizmussal foglalkozé szakkonyvek sorat irja a 2000-es években, és a
Perpignani Egyetem dékanjaként, professzoraként, doktori témavezetdjeként sokat tesz
egy olyan 6nallé turizmustudomany intézményesiiléséért, amely hozzajarulhat a turisztikai
szakemberek szinvonalasabb képzéséhez. Tanitvanyai, kovetdi vannak Portugaliatol Marok-
koén at Madagaszkarig.

Catherine Bertho Lavenirt nemegyszer hivatkozza Jean-Dider Urbain antropolégus
is és viszont (példaul Bertho Lavenir 1999: 403, 429; Urbain 2014: 288, 290). Bar nem
mediolégusként szokott megjelenni, de Urbain munkdin mar a kilencvenes évek elején
megjelent konyvétdl kezdve (Urbain 2002 [1991]) érzékelhet6é a medioldgiai nyitottsag: kul-
turalis és médiaszovegek, gyakran irodalmi fikcids narrativak és turisztikai gyakorlatok 6sz-
szeolvasasara vallalkozik, példaul a tengerparti tidtilésrél (Urbain 2002 [1994]), a félresiklott
utazasokrdl (Urbain 2008) vagy a ,,nyari Mediterraneum” sziiletésér6l szolé elemzésében is
(Urbain 2014). Az id6beli transzmissziot is vizsgalé medioldgia és a cultural studies torté-
netiségre érzékeny francia recepcidjanak hatasat mutatja az, ahogyan példaul Jean-Didier
Urbain egyik Gjabb konyvében a (kulturalis) 6rokség fogalmanak ujragondoldsat hajtja vég-
re (Urbain 2011). A megszokottnal jéval tagabb (kulturalis) 6rokségfogalommal dolgozik,
megkiilonbozteti az 6rokség eltérd tipusait, és ehhez kapcsolododan az egyes tipusokra foku-
szalo jellemz6 utikonyveket, sorozatokat is kiilon elemzi. A konyv egyébként A vildg vigya:
L’Envie du Monde cimet viseli, és a turizmust olyan vagygazdasagnak tekinti, amely sajatosan
kapcsolja Ossze a ,vagy” két aspektusat vagy tipusat, amelyre két kiilon sz6 van a francia
nyelvben: envie és désir (a magyar megfelel6je mindkettének: vdgy). Jean-Didier Urbain
gondolatmenetében az envie az, ami orientdlja, kanalizalja a désirt, format és értelmet ad
neki. Innen nézve talan nem tul nagy merészség azt allitani, hogy a turizmusgazdasag sajatos
moédon dolgozik a vagyon: envie-va alakitja a désirt.
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A Club Med példaja

A medioldgiai szemlélet a korabbi megkozelitésekhez képest mashogyan érthet olyan kultu-
ralis és médiaszovegeket, amelyek turisztikai aktivitdsokat mutatnak be. Igy lehet ez péld4ul
a masodik vilaghaboru utdni fogyasztoi kapitalizmus egyik szimbdlumava valé ,vagygazda-
sag-intézménnyel’, a Club Meddel és a hozza kapcsol6do szabadid6-kulturaval 6sszefiiggés-
ben is. A Club Med megkeriilhetetlennek latszik az el6bb emlitett kutatok szamara, hiszen
megjelenitései, kritikai, szatirikus és parodisztikus felidézése, vagy épp koncepcidjanak to-
vabbgondoldsa mind felbukkannak a turizmust tematizalé francia nyelvii kulturalis és mé-
diaszovegekben.

Tengerparti klubszer( nyaraléfalvakra ugyan lehetne néhany példat hozni mar a két vi-
laghaboru kozti id6szakbol is, ezek par évtizeddel késébbi tavlatbol tekintve olyan kisér-
letek, amelyek a Club Med el6zményei. Bertho Lavenir (1999: 398-402) és Urbain (2002b
[1994]: 193-205) Club Med narrativai felhivjak a figyelmet egy masik, nem kevésbé fontos
elézményre: a késGbbi alapitd, a belga titkosszolgalatnak is dolgozé Gérard Blitz, aki tisz6 és
vizilabdazé olimpikon is volt, 1945-ben megbizast kap a belga kormanytdl egy olyan hely
létrehozasara, ahol a koncentraciés taborok tuléléi nyerhetik vissza egészségiiket és lelki
egyensulyukat. Az Alpokban bérelt e célbdl egy olyan szallodat, ahol egyfajta terapeutikus
elszigeteltséget lehetett kindlni. Az itteni tapasztalatokat is felhasznalta az 1950-ben alapitott
Club Med udiiléfalvainak kialakitasakor, amelyek koziil az elsé Mallorcan jott létre. A kez-
detben nonprofit szervezetként mikodé Club Med id6vel egyre inkabb transznacionalis ka-
pitalista nagyvallalatta valik. Turisztikaitermék-kinalatat is sokszintibbé teszi, de a Club Med
hagyomanyos arculata elsésorban egy olyan idealizalt Polinézia-képre jatszik ra, amely a
megcélzott kozonségben a mindennapi tarsadalmi kapcsolatokbol valé idéleges kiszakadas
vagyat keltheti. Napstitést, tengert, személyes szabadsagot, testi gyonyoriiségeket, a ,,Poli-
néziara” kivetitett tarsadalmi és szexuadlis gatlasokat fololdo, békés allapot nyugati almanak
megtestesiilését igéri. Terapeutikus elszigeteltséget.

Ezt szolgélja az a dekontextualizalé munka, amelynek eredménye a hagyomanyos Club
Med iidiiléfalu, amely ugyanolyannak mutatkozik Korfun, Djerban vagy Korzikan (jellem-
z6 moédon: dltalaban szigeteken). Ezt a dekontextualizalast segitik a Polinézia-szimuldkrum
diszletei, a klubok berendezése, a sajatos Club Med ritusok, a sajatos Club Med szokész-
let, a falufénok intézménye, sajat fizetdeszkoz stb. A Club Med laboratériumban kifejlesz-
tett eljarasok egy része elterjedt mas vakaciés klubokban és hotelekben is. Ha atvessziik
Jean-Didier Urbain megkiilonboztetését, azt mondhatjuk, hogy a vakacids klubok tigyfe-
lei sziikebb értelemben nem turistak, hanem inkabb a vakaciézok egy masik csoportja-
hoz tartoznak: idiilék (,tourisme de séjour”, ,villégiature” — Urbain 2002 [1994]). Nem
az utazas Ooroméért valtoztatnak helyet, hanem szamos mas tengerparti nyaraléhoz vagy
telel6hoz hasonldan azért utaznak, hogy ne kelljen tovabb utazniuk. Pontosabban azért
utaznak valahova, hogy ott legyenek egy adott helyen; nem egy korutazast akarnak vég-
hezvinni. Urbain egyébként Robinson figurajaval rokonitja 6ket, a Club Med és altalaban
a tengerparti tidiilés megértéséhez is jorészt a robinzonad miifajanak narrativait haszndlja
(Urbain 2002 [1994]). Példakban bévelkedd legujabb konyvének turizmustorténeti fejeze-
teit olvasva pedig gy tlinik, mintha a vakaciés klubok idealizalt, képzelt Polinézidjanak
terapeutikus probalkozasai a masodik vilaghabord utdn a Mediterraneumban egytttal a
kulturalis térbeli és torténelmi id6beli kontextusokrol (pl. gyarmatositas) valé elfeledkezés
kisérletei is lennének (Urbain 2014: 227-253).
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Ahhoz képest, hogy milyen sok sz6 esett mar a Club Medrdl a francia nyelvii turizmus-
torténeti szakirodalomban, a szerzék felttinéen sziikszaviak azokkal a filmekkel, regények-
kel és képregényekkel kapcsolatban, amelyek felidézik azt. Ezek koziil a legismertebb talan
Patrice Leconte vigjatéka, a magyarul Bronzbarndknak forditott Les Bronzés. 1978-ban,
a Club Med afrikai megjelenése utan hét évvel késziilt egy szinhazi darab adaptaciéjaként,
az eredeti szintarsulat, a Splendid szerepléivel, akik koziil tobben azéta filmsztarok lettek,
példaul Thierry Lhermitte vagy Christian Clavier. Elefantcsontparton, de nem egy Club
Med faluban vették fel, mégis a Club Med komikus reprezenticidjanak, illetve szatiranak
szokas tekinteni. Felt(ind, hogy sokkal inkabb elszigetelt gegek sorozata, nincs egy olyan
feszes atfogd narrativéja, amely az utazasokat szinre vivé kalandregényeket és -filmeket jel-
lemzi. Jellemzd, hogy inkabb egy-egy poén, egy-egy mondat, egy-egy szdévaltas, parbeszéd-
részlet bizonyult maradandénak és nem maga a sztori. Mas, vakaciés klubokban jatszodo
filmek is kovették a Bronzbarndkat. Szintén érdekes lehet a vakacids klubok parodisztikus
bemutatasat radikalizalé Cactus Club (Philippe Bercovici és Frangois Gilson képregény-so-
rozata 1997 és 2005 kozott), amely egytttal a Les Bronzés-almiifaj kifulladasat is jelzi, vagy
legalabbis a csupan a parodisztikus transzformacié altali folytathatdsagat. Hiszen a Cactus
Club Bronzés-parodia is.

Kiilonféle szovegkornyezetben szamos alkalommal emliti a Club Medet és a Les Bronzés-t
egy sikeres kortars francia regény is. Michel Houellebecq-nek a ,,szexturizmusnak” neve-
zett jelenségkorrel is élénken foglalkozd alkotasardl, a sok vitat kivalto Plateforme-rél van
sz6 (2001-es mii, magyar forditasban 2003-ban jelent meg A csticson cimmel, errdl szoél bé-
vebben Maksa 2004). Ez egy kiilonleges regény, amelyben szokatlanul sokszor olvashatunk
hosszabb-rovidebb eszmefuttatasokat 1étez6 szallodalancok, tour operatorok, utazési iroddk,
idegenforgalommal foglalkozé véllalatok torténtérdl, valamint a turizmus jelenkori alaku-
lasarol. Rdadasul turizmus és terrorizmus kérdéskore is 6sszekapcsolédik a regényben, ezek
utdn nem meglepd, hogy a konyvnek turizmustudomanyi értelmezése is sziiletett, éppen a
turizmus geopolitikdjaval is szivesen foglalkozé Jean Michel Hoernertél, aki ,tudomanyos-
fikcios” alkotasnak tartja Michel Houllebecq regényét. Szerinte a regény egy valésagosan
1étez6 szitudciobol kiindulva kisérletet tesz egy turisztikai 6tlet és lehetséges kovetkezményei
végiggondolasara (Hoerner 2002: 169-171). A regény f8szerepldje, Michel latja a hagyo-
manyos vakacios klubok valsagat, ugyanakkor visszautasitja a "68 utani Club Med kritikus
»antiturista” vonulatot is, amely példaul az 1970-es évek 6ta megjelené Guide du Routard
utikonyvek szerzdinek szerinte képmutato, turista- és olvaséalazé ,vulgarelitizmusaban”
mutatkozik meg. Egy helyen a csak a kiilonleges, egyedi, individualizalt utazasi lehetdsége-
ket és élményeket értékesnek tekintd iranyzat masik jellegzetes intézményének, a Nouvelles
Frontiéres utazasi irodanak a kinalataval is ironizal. Michel szerint a vakacids klubok tomeg-
turizmusanak hanyatlasa a turizmus ,,alternativ’, am nem feltétlenil ,,antiturista” formainak
megszaporodasahoz vezetve alkalmat ad a ,,szexturizmusnak” arra, hogy olyan specializalt
szallodalanc formajaban intézményesiilhessen, ahol a ,,szexualitds belép a javak cseréjébe”
A regény szévege tobbszor emliti, hogy a Bronzbarndk, azaz a klasszikus Club Med, illetve
annak ’70-es évekbeli komikus dbrazolasa felett is eljart az id6. Mégis, Michelnek a prostita-
ciéon alapulé dtlete nem mindenben szakad el a Club Med hagyomanytdl: azon tdl, hogy az
idiildknek szintén egyfajta ,terapeutikus elszigeteltséget” kinal, tovébbra is a tour operato-
rok, vakacids klubok és charterjaratok tomegturizmusa ez.
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Mastél évtized tavlatabdl azt mondhatjuk Michel ,bajturizmusra” vonatkozé elképzelé-
sére, hogy részben megvalésult a turisztikai piac margéjan (a Dominikai Koztarsasagban
példaul vannak ,escort hotelek’, legalabbis hirdetik magukat az interneten). Masrészt vi-
szont az internet kindlatanak és hasznalatdnak kibéviilése és atalakulasa, az egységesiilés felé
vezet6 politikai valtozasok Eurdpaban a 2000-es években, és a transznacionalis migraciés
folyamatok atformaltdk a szexturizmus lehetéségeit. Az egyik légitarsasag lapjaban példaul
lengyel varosok éjszakai klubjainak hirdetéseit lathatjuk, Budapest pedig még a népszert
Péchés Mignons (azaz kb. Biinds oromok) cimi frankofén képregényben is a szex févaros-
aként jelenik meg. A migraci6 miatt a potenciilis ,,bajturistanak” sok helyen, példaul Svajc-
ban vagy Kataloniaban, el sem kell utazni sajat varosabol: még a napilapok apréhirdetései is
avilag minden tajarol, de f6ként a szexturizmus-kézpontokbdl szarmazok szolgéltatasait ki-
néljak. Akkor is igy van ez, ha a ,,szexturizmus” sz6 hallatan sokan valdszintileg még mindig
elészor Délkelet-Azsidra gondolnak. Az egyik legutobbi sszefoglalds a kérdéskorrdl, Maja
Nazaruknak A vdgy piacai alcimet visel6 munkdja is e térséggel foglalkozik, és kambodzsai
terepmunkan alapul (Nazaruk 2010).

Otletek, lehetéségek

Mediolégiai néz&pontbdl jol latszik, hogy az utazasi irodak, vakaciés klubhaldzatok, char-
terjaratok tomegiidiiltetésének és tomegturizmusanak fénykora a tdomegmédia és a hagyo-
manyos, monokron, kizarélag linedris tartalomszolgaltatd televiziézas iddszakara esik.
(Még Michel Houellebecq regénye is tele van televizios utalasokkal.) A lehivhaté tartalmak
szolgaltatasanak médiaipari fellendiilése nagyjabol egybeesik az internetes repiil6jegy- és
szallasfoglalasi lehet6ségek megszaporoddsaval. Ahogy a professziondlis televizios program-
szerkesztd, ugy a professzionalis utazasszervezd feladata is sok helyen atalakul. Inkabb a
bdség, a kinalat, a lehivhato tartalmak biztositasa lesz a feladata, és nem egy linearis moz-
gokép-, illetve utazasfolyam megszervezése. Az egyéni menetrendek sokféleségének lehet-
ségét kell biztositania, nagyobb szabadsdgot kell kinalnia a fogyasztonak. A professzionalis
programszerkesztd, illetve utazasszervezé feladatainak és felel6sségének egy része athelye-
z8dik a kozonségre/fogyasztora.

A medioldgiai szemlélet felhivhatja a figyelmet arra, hogy a modern turizmus és média
torténete mintha 4t- meg atjdrné egymast. Ime egy ujabb, majd még egyszer kifejtendé pél-
da: Rodolphe Topfter genfi tandr a tizenkilencedik szazad els6 felébdl. A képregény feltald-
léjanak tartjak, de 6 alkotta meg a francia nyelvben a ,touristique” szét is. Képregényeket
rajzolt tanitvdnyainak, tardzni vitte éket, rajzos uti beszamolot készitett, elméleti reflexi-
6i most is érdekesek lehetnek mind a képregénnyel, mind a turizmussal kapcsolatban. Az
utobbi két évtizedben sziiletett turizmustudomanyi és képregényes szakmunkék egy részére
tekintve (példaul Bertho Lavenir 1999; Groensteen és Peeters 1994; Kunzle 2007; Urbain
2002 [1991]) nagyon ugy tlnik, hogy Rodolphe Topfler beleirta és -rajzolta magat a modern
turizmus és egyuttal a modern média elStorténetébe is.

A Club Med és a tengerparti iidiilés francia turizmustudomanyi tapasztalata segitséget
nyujthat bizonyos magyar vonatkozasu turizmustorténeti folyamatok és fejlemények meg-
értéséhez is. A kozelmult ,fiirdéreneszansza” és ,wellnessboomja” mellett kiilondsen izgal-
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masnak latszik a tengerparti iidiilési szokasok alakulasanak vizsgalata a rendszervaltas utan.
A medioldgiai szemlélet segitheti példaul a foként Kelet-Eurépabdl érkezdk éltal latogatott
észak-gorogorszagi Paraliaval (magyarul: Tengerpart) kapcsolatos jelentések képzédésének
vizsgalatat. Az udiilés és a sziik értelemben vett turizmus kiillonféle otvozeteivel taldlkoz-
hatunk Eszak-Gordgorszégban, a talén legismertebb célpontot, Paralidt az egzotikus irdnti
vagy és az idegennel vald szembesiilés elkeriilhetésége is vonzova tehette szamos magyar
idild szamara. (Legaldbbis erre jutott az a ,,Paralia jelentéseit” kutaté szemindriumi dol-
gozat, amely sokféle empirikus anyagon: nyomtatott anyagok és internetes helyek elemzé-
sén, tovabba az utazasi irodak alkalmazottaival és turistakkal készitett interjukon alapult
— Balogh és Kovacs 2012.) Sejthetd, hogy a torténetiségre érzékeny medioldgia, valamint a
jelentésképzddésekre és szimbolumhasznalatokra is figyel6 kulturalis tanulmanyozés kiegé-
szitheti és tovabbgondolhatdva teheti a hagyomanyosabb, gazdasagfoldrajzi szempontokat
inkabb érvényesitd turizmustudomanyi kutatasokat, amire Paralia esetében is van mar példa
(Zografos és Deftner 2009).

A medioldgia, a turizmoldgia és az Urbain-féle turizmusantropolégia — bar nem ugyan-
olyan médon, de - lehetéséget ad egy sokféle alapanyagbdl épitkezd interdiszciplindris par-
beszédre. Megjegyzendd, hogy persze a turizmus kérdéseirdl folytatott nyilvanos beszéd
francia nyelvteriileten sem csak tudomanyos kozegben létezik, és érdekes jelenség a turizmus
kapcsan a tudomanyos és nem tudomanyos beszéd egymasba hatolasa is. Michel Houllebecq
regényén kiviil tobb mas példa is hozhaté volna erre. Néhany éve a belga kozszolgalati RTBF
fémusoridében mutatta be Laurent Lunetta és Ariel Wizman 2009-es dokumentumfilmjét
az ,,4j turizmusokrol” (Les nouveaux tourismes), ebben Jean-Didier Urbain volt az egyik nyi-
latkozo. Ezek — mint ahogy valdszintileg némely magyar jelenség is — a vagygazdasag tovabbi
elemzésre vard forrasvidékei.
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