Net-sajto Magyarorszagon:
j média, régi gondok”

Turi Laszlo

Az internet a magyarorszagi médiafogyasztok tobbsége szamara csak egy téma a kis szines
hirek kozott, a szaktudomanyok azonban mar j6 ideje mint 6nalld, 0j médiumot vizsgaljak.
Konvergencia, pluralizacio és koncentracid — ezek a témaval foglalkozo irodalom leggyak-
rabban el6forduld kulcsszavai. A hazai médiavildgban némi faziskéséssel és kisebb mérték-
ben, de lényegében ugyanolyan hatasok érvényesiilnek, mint a vildg mas, Magyarorszaghoz
tobbé-kevésbé hasonlo helyzetii, korlatozott nyelvi piaccal rendelkez6 orszagaiban. A hazai
helyzet bemutatasa el6tt ezért roviden attekintjilk a nemzetkdzi szinten is érvényes fobb
hatasokat és trendeket.

Elajandékozott média

Elképzelve azt az idealis allapotot, amikor az internet egyforman gyors hozzaférést biztosit
a halézat 6sszes pontjahoz, és e hatalmas virtudlis konyvtar minden lapjara egyenld eséllyel
talalhatunk ra, sét e lapokat mind szamunkra érthetd nyelven és irasjegyekkel irtak, azt mond-
hatnank, hogy az interneten minden karnyujtasnyira, egérkattintasnyira van. Ugyanazon a
képernydfeliileten szembesiiliink foldrajzilag tavoli, idegen vilagok kultarajaval, mint a
sajatunkkal, illetve ugyanolyan modon érhet6 el a hagyomanyos média vilagaban gazdasagi
hatalomma lett tartalomgyar weboldala, mint a kollégiumi kozdsségben onalléan alkotd
egyetemi hallgatoé. A kettejiik kozotti kiilonbség pusztan technikai: a médiaodrias webolda-
lanak hivatkozasai tobbnyire sajat szerverére, a sajat maga vagy szerz6dott partnerei altal
eléallitott weboldalakra mutatnak, mig az egyetemista elsdsorban mas tartalmakra hivatkoz-
va gazdagithatja a weboldalat. A ,,média” fogalma kitadgul, csatornainak szdma egyszerre
hihetetlen, folbecsiilhetetlen mértékben megnd.

A szociologus Angelusz Robert szerint mindez a média decentralizacidjat eredményezi,
csokken az informaciés monopoliumok szerepe, ¢€s lehetévé valik a nyilvanossag hagyoma-
nyos intézményeibdl kiszorulo rétegek megszolalasa is:

Az informacidaramlas horizontalis palyainak és mikronyilvanossagainak mikodtetésével az
internet csokkenti a professziondlis és laikus kommunikatorok kozotti éles kiilonbséget, ¢s a ba-
ziskommunikacio6 felerdsitésén keresztiil novelheti a kdzvélemény sulyat a nyilvanos kommu-
nikacid folyamataiban. [...] Az 0 technikdk meghonosodasanak legfontosabb kdvetkezménye

* A tanulmany elsé valtozata az Orszaggyilés Kulturalis Bizottsaganak megbizasabol késziilt 1999 aprilisaban.
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a decentralizacio. A tobbcesatornas média kialakulasaval megsziinik a figyelemnek az a kivételes
Osszpontosulasa, amely a hagyomanyos televizidzast jellemezte (Angelusz 1998).

Angelusz azonban nem tartja teljesen idedlisnak ezt a helyzetet, illetve e tendenciak erd-
sodését. A nagyfoka decentralizacio akar veszélyt is jelenthet, ,,a nyilvanossag kdzponti
forumainak relativizalodasa pedig a kozligyek széles korti megvitatasa elé allit sorompokat”
(Angelusz 1998) — ez pedig szerinte tovabbra is sziikségessé teszi a kozszolgalati televizio-
zas fennmaradasat és sokoldalu interakcidjat az internettel.

A médiakdzgazdasz Galik Mihaly a piaci folyamatok elemzése alapjan ettdl gydkeresen
eltérd képet rajzol, megkérddjelezve azon teoretikusok allitasat, akik az internetes techno-
logiat alapvetéen jellemz6 médiak kozotti konvergencia hatasara paradigmavaltast josoltak
a médiaiparban:

Meggy6z6désem, hogy a digitalis forradalom — Negroponte véleményével ellentétben — nem-
igen fog valtoztatni a médiadgazat koncentraltsagan sem, mert annak gyokerei, mint mar bemu-
tattuk, a médiatermékek sajatossagaiban talalhatok (Galik 1999).

A médiatermékek sajatossagait illetéen Galik elsésorban arra utal, hogy a kdzonség
passziv érdeklddésének folyamatos fenntartasahoz allanddan vj, kreativ tartalom kell. E krea-
tiv mivek els6é példanyanak eléallitasi koltsége — szemben a tovabbi példanyokéval — kiug-
réan magas; vagyis a médiatermék eldallitasa rendkiviil nagy piaci kockazatvallalast igé-
nyel, igy elkeriilhetetleniil megjelenik az interneten kiviili média vilagabdl ismert tOkekon-
centracio:

Sajatossaga az Uj informacios technologiak alkalmazasanak, hogy mikdzben valoban fragmen-
taljak a kozonséget, termeldi oldalrol nem csdkken a piaci koncentracio. [...] Az igaz, hogy
milliok vihetik (€s viszik is) fel a maguk mondandojat a halozatra, s milliok hivhatjak azt le,
azaz nincs itt semmiféle informacioés monopolium. De az is igaz, hogy a felhasznalok szamara
az elérhet6 informacié dont6 tobbsége tokéletesen érdektelen, azaz kell a felhasznalonak valami
iranytii az eligazodashoz, s ez pedig, ugy tlinik, 6hatatlanul a markanév. [...] Minden bizonnyal
két média-Internet-rendszer lesz, a kereskedelmi és a nem kereskedelmi. Az elsOben, tetszik,
nem tetszik, a big business lesz az Gr (Galik 1999).

A szociologus tehat a nyilvanossag demokratizalddasarol beszél, a kdzgazdasz pedig a
tokekoncentracio altal monopolizalt internetmédiarél. Mindkét allitas alatdmaszthatd az
internet vilaganak tényeivel, ellentmondasossaguk azonban magyardzatot igényel. A
magyarazat kulcsa az internettel foglalkozé szakirodalomban egyre siiriibben folbukkand,
eredetileg a torzsi tarsadalmak antropologiai leirasahoz hasznalt ajandékgazdasag (gift
economy) kifejezés.!

Az ajandékozas olyan tarsadalmi szertartds, melynek soran az aruk és szolgaltatasok
onkéntes adakozas révén cserélnek gazdat, ez a fajta onkéntesség azonban a tarsadalmilag el-
vart viselkedési normak része. (Gondoljunk csak a karacsonyi ajandékozasi szertartasra.)
Az ajandékozas — szemben az arucsere egyéb formaival — a nagylelk{i adakozason alapul,
az ajandékozo és a megajandékozott kozott nincs alkufolyamat. Az ajandékcsere egy fenn-
allo tarsadalmi kapcsolat megerdsitési, illetve egy olyan uj kapcsolat kialakitasi szandéka-
nak a jele, mely kiilonbozik a személytelen piaci kapcsolatoktol. Az ajandékceserébdl kovet-

1 Az ajandék jelenségének szocioldgiai €s antropologiai vizsgalataval Marcel Mauss foglalkozott behatoan a
szazad els6 felében.
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kez6 profit nem anyagi jellegli, inkabb a tarsadalmi kapcsolatokban és az eclismertség,
ismertség novekedésében jelenik meg. Az ajandékesere 1ényegébdl, az ehhez fiiz6do tarsa-
dalmi elvarasokbol kovetkezik, hogy a kapott ajandék értéke legalabb akkora, de inkabb
nagyobb, mint az adott ajandéké.?

Az interneten talalhaté weboldalak tulnyomo tobbsége ma szabadon, dijfizetés nélkiil
hozzaférhetd, vagyis a weboldalak tekintheték a készitdikté] kapott ajandéknak. Eppen gy
ajandékba kapjuk a CNN hireit, mint a tudomanyos projektek soran sziiletett tanulmanyokat
vagy a didkok homepage-én taldlhatd szkennelt csaladi és mas fényképeket — mindenki
sziikségletei szerint fogyaszt ezekbdl, és lehetdségei szerint adakozik. Egy kdzismert anek-
dota szerint Bill Gates, a milliomos szoftvergyaros, amikor el6szor javasolta neki valaki,
hogy a Netscape-hez hasonloan a Microsoft is tegye ingyen hozzaférhetdvé internetes bon-
gész0jét, allitdlag magdbdl dithodten kikelve kommunistanak nevezte az illet6t. Tény, hogy
az ajandékgazdasag a hatvanas évek amerikai ujbalos mozgalmaiban kapott kiilonos jelen-
tdséget — abban az idészakban, amelyben az internet 0se, az amerikai honvédelmi tudoma-
nyos kutatasként finanszirozott Arpanet haldzat 1étrejott. Richard Barbrook részben ezzel az
Osszefliggéssel magyarazza a haldzati gazdasag kiilonlegességét:

Annak ellenére, hogy a netet eredetileg az amerikai hadsereg szamara talaltak ki, valdjaban az
ajandékgazdasagra épiil. Eleinte a Pentagon még megprobalta korlatozni szamitogép-halozata-
nak nem hivatalos hasznalatat. Hamar nyilvanvalova valt azonban, hogy a net valdjaban akkor
fejlédik igazan, ha hagyjak az embereket, hogy maguknak épitsék a rendszert. A tudomanyos
kozosségben az ajandékgazdasdg mar régota ismert fogalom: az allami és alapitvanyi tamoga-
tasokat élvezd tuddsoknak nincs sziikségiik arra, hogy szellemi termékiikbdl kozvetleniil elad-
hato piaci terméket hozzanak létre. [...]

A Szovjetunié dsszeomlasa utdn ma mar szinte senki sem hisz a kommunizmus elkeriilhetet-
len gyozelmében. Ezzel szemben sokan elfogadjak, hogy a Hegel altal megfogalmazott ,,torté-
nelem vége” az amerikai neoliberalis kapitalizmus. Mégis, éppen ebben a torténelmi pillanat-
ban, létrejott az anarchikus kommunizmus egy valoban 1étez6 valtozata a neten, és ezt elsésor-
ban amerikaiak hoztak 1étre (Barbrook 1998).

Barbrook szerint az amerikai Uj Bal valojaban a high-tech ajandékgazdasag eléfutara
volt. Elgondolasuk azonban, mely szerint az ajandék az arucikk tokéletes ellentéte, a hald-
zaton mar nem ennyire tisztan jelenik meg: a pénz alapt arucikk és az ajandék szimbiozis-
ban élnek egyiitt a gyakran Uj Gazdasagnak nevezett vilagban. Az internetez6k néha ugyan
vasarolnak on-line, alapvetden azonban inkabb ajandékokat, ajandék informaciokat cserél-
getnek egymas kozott — és a halozat globalis jellegébdl kovetkezéen mindenki joval tobbet
kap, mint amennyit valaha is képes volna adni. Az ajandékgazdasag és a kereskedelmi szek-
tor egymast foltételezik, az interneten miikodé profitorientalt vallalkozasok érdeke, hogy
egyre tobb ember vegyen részt az ajandékgazdasagban (Barbrook 1998). Felix Stalder ugyan-
akkor felhivja a figyelmet arra, hogy az ajandékgazdasag internetes szerepét nem szabad
talbecsiilni. Szerinte az, ami a haldzat vilagaban nem gazdasagi természetii, ugyantigy nem
az a materialis vilagban sem: itt valdjaban legtobbszor pusztan a tarsadalmi élet egy forma-
jarél van sz6. Az ember nem szokott pénzt kérni attol, akit titbaigazit az utcan, és a kocsmai
beszélgetésért sem jar dijazas (Stalder 1999).

2 Encyclopedia Britannica, a ,,gift exchange” szocikk.
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Média-hipermarket

Az ajandékgazdasag piaci modellje egyaltalaban nem idegen a hagyomanyos médiatdl: ,ha
a kozonségtdl a tartalomért nem tudsz pénzt kérni, add el magat a kozonséget!” — mondja a
jol bevalt recept. S6t! koztudott, hogy a cserebere, vagyis a barteriizlet is gyakori a média-
piacon. Ez az alapja az angolszész nyelvteriileten egyre inkdbb egyeduralkoddva valo inter-
netes médiamodellnek, az un. portal site-nak vagy belépdoldalnak. Uj Péter meghataroza-
saban:

Kommunikacios és informacios kdzpont, az internetezd kalyhaja, ahonnét elindulhat. [...] A por-
talok az internet ,,kereskedelmi csatornaiva” valtak. A legforgalmasabb webhelyek reklambevé-
telei gyorsan nének, egyre nagyobb litemben fejleszthetik szolgaltatasaikat, egyre tobb latogatot
vonzanak. Es egyre tobb tartalmat gyiijtenck maguk koré. A sziileté csillag modellje: ahogy
egyre nagyobb és nagyobb, Uigy nd a gravitacidja, ugy vonzza magahoz a koriilotte 1évo anya-
got, egyre gyorsabban noveli sajat tomegét. A nagy forgalom gravitacidja mindent a portalokhoz
iranyit. Aki azt akarja, hogy sokan nézzék az oldalat, annak valamelyik portallal kell sszefog-
nia (Uj 1999).

A portal sikerének tobb nélkiilozhetetlen Osszetevdje van az alapvetdnek tekinthetd
ingyenes hozzaférésen kiviil. A kozonséget, a felhasznalot egyrészt meg kell gy6zni arrol,
hogy valdban az a legkényelmesebb, ha nap mint nap itt kezdi az eleve kozéppont nélkiili-
nek megtervezett és az ajandékgazdasag kusza hivatkozasrendszere altal attekinthetetlentil
kaotikusnak tlind halézat hasznalatat. Masrészt az érdeklddés fenntartdsa érdekében a
webhelyet folyamatosan frissiilé hir- és informacioforrassa kell tenni — allando versenyben
a részben hasonld tartalmat ny0jté és altalaban konnyebben hozzaférhetd hagyomanyos
médiaval. E versenyben az a portal site egyik erdssége, hogy sokkal hatékonyabb eszk6zok-
kel rendelkezik a torzsk6zonség, vagyis egy korlatozott, személyre szabottabb nyilvanossag
kialakitasara, mint a hagyomanyos média, és ez az elény a hirdetdk szemében kulcsfontos-
sagh. A Galik altal vazolt médiakonvergencia eredményeként 1étrejovo portalok képesek
mindannak a korlatozott, decentralizalt mikronyilvanossagnak a biztositasara, amelyet
Angelusz az internet 1ényegének tart — vagyis ezek azok a médiaalakulatok, melyek folold-
jak a szociologusi és kozgazdaszi nézépont emlitett ellentmondasossagat.

A portal site mifaj kialakulasa jellegében és gyorsasdgaban is hasonlithaté ahhoz a
folyamathoz, amelynek soran az elmult néhany évben kialakultak Magyarorszagon a nagy
¢és egyre nagyobb, tobbé-kevésbé szakositott bevasarlokdzpontok (pl. Metro, Tesco stb.). E
kereskedOpalotak a rendszerezett és magas szinvonalon uniformizalt teljesség igéretét
nyujtjak, szemben az emberi 1éptékil, de fragmentalt szakboltokkal. Ehhez hasonldan a
portal site a rendszerezett, jol attekinthetd teljességet probalja nyujtani. Ezek a webhelyek
egymast tartalmi-formai-technikai szempontbdl utanozva fejlodnek, ndvekednek, igy az
eredetiség tere viszonylag csekély. A portal site altalaban egy mar ismert, bevezetett alap-
szolgaltatas piacat kivanja novelni kevésbé ismert szolgaltatasok gyakran barteriizleten
alapuld bevonasaval, ritkabban folvasarlasaval. Az iizleti modell altalaban nagyon egyszert:
Htarsulj velem, vedd f6l a nevem, ezaltal téged ismertté teszlek, magamat pedig még
nagyobbd, sokoldalubba”. A legnagyobb belépdoldalak tobbségében az alapszolgaltatas
egy-egy népszer(i internetes keresé (pl. Yahoo, Lycos), de médiahatalom (pl. CNN,
MSNBC) ¢s internetszolgaltatdé (AOL) is talalhato az ismert portal site tulajdonosai kozott.

Az angol nyelvii portal site piacan mar rendkiviil ki¢lezett a verseny, a piac résztvevoi
szamara létfontossagu, hogy kialakitsak és megorizzek torzskozonségiiket. Ennek legfonto-
sabb, legelterjedtebb eszkdze az egymastol fliggetlen virtualis kozosségeket kialakitd tema-
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tikus on-line tarsalgé vagy vitaforum. E forumok a hatokdrében, ismertségében korlatozott,
szabadsagaban azonban korlatlan tarsadalmi nyilvanossag igéretét jelentik, melyben min-
denki kifejtheti véleményét az aktualis vagy orok témakrol, illetve megvitathatja masét. E
kozosségi kommunikacidos format jelentdsen befolyasolja az alkalmazott technoldgia,
ugyanakkor vannak altalanosabb érvénytli pszicholdgiai-szocioldgiai sajatossagai is, melye-
ket az egyes szaktudomanyok egyre behatobban igyekeznek foltarni. A nyilvanos vitaolda-
lakon zajlo kommunikaciot rendszerint figyelemmel kiséri egy moderator, aki gyakran
onkéntesként dolgozik.> A globalis tarsadalmi élet e formajanak népszeriségét mutatja,
hogy Jugoszlavia bombazasanak megkezdésekor tobb mint huszonédtezren kapcsolodtak be
a CNN webhelyén indult ezzel kapcsolatos vitaba (Zimanyi 1999). A portalt fonntartd
médiatulajdonos valdjaban cseretizletet folytat kozonségével: a vitdzok egy ponton tal mar
elsésorban nem az Gjabb hirekért térnek vissza a weboldalra, sokkal inkabb a sajat vélemé-
nytikre érkezett reakciok, a vita Gjabb fordulatai érdeklik 6ket. A vitaforumok rendszerint a
belépdoldalak legkeresettebb reklamfeliiletei kozé tartoznak.

Ugyancsak rendkiviil elterjedt moédszer a torzskdzonség megtartasara a weben keresztiil
elérhetd ingyenes e-mail postafiok és webtarhely-szolgaltatas, az érdeklddési kor szerint
személyre szabhat6 hirszolgaltatds vagy a napi hirek roviditett, esetleg szintén személyre
szabottan valogatott valtozatanak elkiildése e-mailben. Az ilyen jellegli ingyenes szolgalta-
tasok mind az ajandékgazdasag fonntarthatosagat, az internet eredeti jatékszabalyainak
elfogadasat probaljak demonstralni a médiafogyasztd szamara, mikozben a hattérben folyik
az egyre kiélezettebb kiizdelem a hirdetési dollarokért. Nemzetkdzi szinten a hirdetési felii-
letet kinalé webhelyek szama 38 szdzalékkal nétt 1998-ban. Ennek kdvetkeztében az ezer
nézo elérésének koltségét jelzé tin. CPM-mutatd nemzetkdzi atlagértéke 1998-ban 6 szaza-
1ékkal csokkent, és varhatoan tovabb csokken majd 1999-ben. Az altalanosan jellemzd
arcsokkenés alol csak két teriilet kivétel: a szamitastechnikai, illetve mas, technikai targyt
weboldalak, valamint az on-line aruhazak hirdetési feliiletei (AdKnowledge 1998).

Az on-line aruhaz megjelenése a portal részeként fordulatot jelent az ajandékgazdasag
torténetében, hiszen ezen a ponton mar a legnaivabb médiafogyaszté sem hiheti, hogy bar-
mit is ajandékba kap. Felix Stalder szerint azonban ez egyértelmiien kivanatos, pozitiv
folyamat, mely segithet meg0rizni, visszaallitani az internetre eredetileg jellemzd decentra-
lizaltsagot. Az eddig elmondottakbdl is kovetkezik, hogy az interneten uralkodo jelenlegi
gazdasagi modellek egyértelmiien a centralizacio felé mutatnak, és ez mindaddig igy marad,
amig az internetes pénziigyi tranzakciok soran sziikségszerlien csak nagyobb Osszegeket
lehet kifizetni — mivel a kis 0sszegli tranzakciok koltsége értelmetlenné teszi magat a tran-
zakciot. Ebben a helyzetben az on-line arucikket csak a hagyomanyos kereskedelemben
megszokott nagyobb, aggregalt egységekben lehet eladni, legyen sz6 akar eléfizetéses tar-
talomrol vagy szolgaltatasrol. Ami aggregalt formaban nem adhat6 el, azt ingyen kell adni
— ez pedig elkeriilhetetlenill a tékeerds médiabirodalmaknak kedvez. Stalder szerint a kiutat
a Compaq MilliCent vagy az IBM MiniPay rendszeréhez hasonlo internetes mikrotranzakcios
rendszerek jelentik, melyekkel minimalis 0sszeget is gazdasagosan lehet mozgatni. Ha ily
moédon a radikalisan decentralizalt informacidaramlas a nonprofit, allami vagy alapitvanyi
forrasoktol fiiggetleniil is gazdasagilag fonntarthatova valik, elkeriilheté az informaciot,

3 A 16 millio el6fizetovel rendelkezd America Online mar tiz éve miikddtet onkéntesek altal moderalt on-line
forumokat. Munkajukat korabban ingyenes korlatlan eléfizetéssel honoralta a cég, ennek ara azonban ma mar
olyan alacsony, hogy az dnkéntesek egy csoportja panasszal fordult az amerikai munkaiigyi minisztériumhoz. (Er-
rél lasd Napoli 1999b).
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kultarat sziikségszerlien homogenizalo, portalszert internetes médiaalakzatok kialakulasa
¢és fonntartasa (Stalder 1999).

Az internetes médiara ma azonban egyértelmiien a portalok uralma a jellemzd, ezért nem
kertilhet6 meg az a kérdés, hogyan valtoztatjak meg ¢ médiatermékek magat az ujsagirast
¢és a tajekozodasi szokasokat. Mint emlitettiik, az eredeti tartalom elsé példanyanak magas
eléallitasi koltségei miatt az internetes sajtd tobbsége masodkozlés, vagyis valamelyik
hagyomanyos médiapiacon miikddoé ,.tartalomgyar” on-line megjelenési formaja. Azok a
médiadk, melyek folismerik e masodkozlés sajatos tobbletlehetoségeit, képesek 6nallo, az
eredetinél akar nagyobb hasznalati értékkel is bir6 elektronikus valtozatot 1étrehozni. Ezek
a lehetdségek elsésorban az internet szinte korlatlan archivalasi kapacitasan és hivatkozas-
rendszerén alapulnak. Az 1jsagird irasaiban hivatkozasokat helyezhet el sajat lapjanak
korabbi cikkeire vagy mas forrasokra, ezaltal bemutathatja témajanak kontextusat, fokoz-
hatja allitasainak hitelességét. A tartalom fogalma az on-line médiaban kitagul: az irott szon
kivil idetartozik a hyperlink is. A gazdag hivatkozasgytlijtemény a hitelesség érzete mellett
biztositja az olvasot arrol is, hogy folosleges tovabbi forrdsokat keresnie, az ujsagird mar
elvégezte helyette a hiteles forrasok folkutatasanak idéigényes munkajat (Deuze 1998).

Ez a lehetdség azonban kétélli fegyver: az internetes hivatkozasokba vetett feltétlen olva-
s01 bizalmat hasznalta ki az az amerikai fiatalember, aki egy anonim moédon létrehozhato
ingyenes weboldalon hirligynokségi jelentésként megfogalmazott, de sajat maga altal irt
szoveget helyezett el t6zsdén jegyzett cégérdl. Az alhir arrol tudositott, hogy cégét egy
nagyobb vallalkozas késziil folvasarolni. Ezutan néhany on-line kdzosségben folhivta a
figyelmet a hirre, illetve altala készitett ,,masolatara”, melynek hatasara hirtelen megnoétt a
cég részvényei iranti kereslet.*

Ez a torténet az 0jsagirdi szerep megvaltozasan tul a tajékozodasi szokasok atalakulasat
is jelzi. Az amerikai sajtotorténet torténelmi jelentdségii eseményekhez koti egy-egy 0j
média ,.beavatasi szertartasat”, vagyis azt az egyébként nehezen megragadhato pillanatot,
amikor a média bekeriil az amerikai atlagember mindennapi hirforrasai kozé. gy a radiozast
1941-ben Pearl Harbor bombazasa avatta hirforrassa, a Kennedy elleni 1963-as merénylet-
16l az emberek tobbsége mar a televiziobol értesiilt, az 1991-es Obdl-habora pedig a CNN
folyamatos ¢l16 tudoésitasai révén a kabeltelevizio diadalat jelezte. E folyamat legtijabb allo-
masat a Pathfinder Mars-szonda leszallasa jelentette 1997 nyaran: a NASA webszerverén
periodikusan frissiil6 képeket egy hét alatt mintegy negyvendtmillio internetezd nézte meg
— természetesen az elobbiekkel szemben mar nem csak amerikaiak (Harmon 1997).
A Mars-akcié a reklamoktdl mentes, kdzpénzekbdl finanszirozott és tudomanyos céllal
fonntartott NASA-szervert avatta egyszeriben hirforrassa, az on-line sajto itt csak masod-
koz16 lehetett. A Lewinsky-iigy tetOpontjan azonban mar egyetlen nap harmincnégymillidan
voltak kivancsiak a CNN internetes valtozatara (Zimanyi 1999).

A Pew médiakutato-kozpont felmérése szerint 1996-ban, amikor az amerikaiaknak még
csak 23 szazaléka haszndlta az internetet, a miszaki, illetve informatikai targyu hirek voltak
a legolvasottabbak. 1998-ra mar a felnéttek 41 szazaléka vallotta magat rendszeres felhasz-
nalonak, és ekdzben a miliszaki rovatok olvasottsagat messze meghaladta az iddjaras-jelen-
tés ¢és a szines szorakoztatd hirek vonzereje. Mindehhez hozzatéve azt, hogy az amerikai
internetezOk kozott csokken a diplomasok aranya és novekszik a ndéké, azt mondhatjuk,
hogy 1999 elejére Amerikaban az internet a televizidhoz hasonl6 tomegmédiumma valt. Az
internet térnyerése azonban nem egyenlé mértékben jelent veszélyt a hagyomanyos médi-

4 ,,Fake web posting leads to fraud charge”. In The New York Times, 1999. aprilis 16.
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akra: a felmérések szerint az internet elsésorban a televizids hirmtisorok kdzonségét csabit-
ja el, mikozben e csoport tovabbra is ugyanannyi tijsagot olvas és radidadast hallgat, mint
korabban.’

Magyarorszag: tomegmédia tomeg nélkiil

Iglodi Csaba reklamszakember egy médiatigynokségek szamara tartott eladasaban mondta
1998 8szén:

Magyarorszagon sajatosan egymasra csuszott a kiilonféle médiatipusok — mashol idében sok-
szorosan tovabb tartd — fejlédése. Gondoljunk csak arra, hogy az orszagos kereskedelmi televi-
ziok a napokban iinneplik els6 sziiletésnapjukat, a kereskedelmi radiozas sem tekinthet hossza
multra vissza, de a sajtopalettan is csak nemrégiben jelentek meg specialis olvasoi s hirdetdi
szegmensek igényeit kielégit6 periodikak, sot oriasplakatokkal is csak egy évtizede talalkozha-
tunk. [...] A robbandsszeri fejlédés, a piacgazdasag kiépitésével parhuzamos kereskedelmi
kommunikaci6 kialakuldsa és izmosodéasa egészen egyszerlien nem, vagy csak nagyon kevés
kozfigyelmet hagyott az internetre.

Amellett, hogy kevés kozfigyelmet kapott, az internetnek mint hirforrasnak sem sikertilt
még jelentéségében folillmulnia a hagyomanyos médiat eddigi harom-négy éves magyaror-
szagi torténete sordn. Azon alkalmakkor, amikor mégis sikeriil a figyelem kdzéppontjaba
kertilnie, ezt a hagyomanyos tomegmédia kozvetitésének koszonheti. Van mar ugyan olyan
magyar nyelvil tartalom az interneten, ami mas formaban nem, vagy csak nehezen hozza-
férhetd, hianyzik azonban az a kritikus felhasznal6i tdmeg, amely valoban tdmegmédiumma
valtoztathatna a tajékozodasnak ezt a csatornajat.

1998-r61 1999-re megkétszerez6dott az internet-felhasznalok szama Magyarorszagon.
Egy 1999 marciusaban — részben a jelen tanulmany szerzéje altal — készitett felmérés szerint
jelenleg kortiilbeliil félmillié magyarorszagi internetezordl beszélhetiink. Pontosabb adatot
csak a kereskedelmi szolgaltatok fizetd tigyfeleirél tudhatunk, 6k mintegy hatvanezren van-
nak, tobbségiikben otthonrol, telefonos kapcsolaton keresztiil 1épnek be a haldzatba. Sza-
muk a tavalyinak kétszerese. E latvanyos novekedésben nyilvan szerepe volt annak is, hogy
az internetes k6zosség képviseldi kialkudtak a 100, illetve mar 150 forintos telefonkedvez-
ményt. Ezzel egyiitt a félmillids tdborban a tilnyomo tobbség allami fenntartasu intézmé-
nyekben, szamaranyat tekintve elsdsorban felsGoktatasi intézményekben fér hozza a halo-
zathoz. Az, hogy az internetezOk szama egy év alatt megkétszerezddott, elsésorban a kdzép-
iskolai halozat kiépiilésének kdszonhetd, de éppen ezért nem is varhatd tovabbi hasonldan
dinamikus névekedés’ (Nyird és Turi 1999).

Bar e félmilli6 internetez6 felhasznaloi szokésai rendkiviil eltéréek — aki fizet a hozzafé-
résért, sokkal rendszeresebben hasznalja, mint az, akinek ez alanyi jogon biztositott —,
demografiai szempontbdl viszonylag egységes csoportot alkotnak: elsdsorban fiatal, kozép-
osztalybeli, magasabb iskolai végzettségli varosi férfiak. Az internetezok tobbsége az egy

5 Pew Research Center for the People and the Press: The Internet News Audience Goes Ordinary. <http://www.
people-press.org/tech98sum.htm> Ismerteti Napoli 1999a.

6 Iglodi Csaba eldadasanak kézirata (,,Hazai reklamszakma”, elhangzott 1998. szeptember 29-én a Matdv
Altavizsla Média Napon).

7 Megjegyzendd, ismertek ettdl eltéré eredményt add becslések is. A Szonda Ipsos és GfK Hungaria altal 1998
masodik félévében készitett kérddives felmérés szerint 800 ezren férnek hozza a haléozathoz Magyarorszagon.
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évvel korabbi helyzethez képest valtozatlanul 30 év alatti, a legnagyobb csoport a 19-24
¢éves korosztalyé. A felhasznalok 86 szazaléka férfi — ez csekély elmozdulast jelent a ndk
javara az egy évvel korabbi helyzethez képest —, és 53 szazalékuk fovarosi. E dontden fiatal
férfi populacio hivatasszeriien foglalkozik a szamitastechnikaval, vagy valamelyik oktatasi
intézmény hallgatoja (Nyird és Turi 1999; Median 1998).

Hol tart a hazai internetes hir- és médiaszolgaltatas nemzetk6zi dsszehasonlitasban? Az
onkéntes regisztracion alapuld Yahoo internetes keresd szamai alapjan az élvonaltol éppen
olyan messze vagyunk ezen a teriileten is, mint az internetes tartalom egy¢b teriiletein, vagy-
is fejlédése a tobbi teriilethez képest atlagosnak mondhato.® Ugyanakkor megfigyelhetd,
hogy példaul Lengyelorszag, Csehorszag, Szlovakia és Szlovénia az internetes hir- és
médiaszolgaltatasok teriiletén el6bbre keriiltek a rangsorban, mint az internetes tartalom
egy¢b teriiletein. A nyugat-eurdpai orszagokra is a Magyarorszadgéval rokon, vagyis a hir- és
médiaszolgaltatisoknak a tébbi teriilethez hasonl6 fejlédése a jellemz6.” A lista é1én minden
szempontbol az angolszasz orszagok allnak, és ez azt is jelzi, hogy a média fejlettsége koz-
vetlen Osszefliggést mutat a nyelvi piac nagysagaval.

E rangsor jelentdségét azonban nem szabad tulértékelni, ugyanis a Yahoo-ban talalhato
bejegyzések onkéntes regisztracion alapulnak. A hazai internetes szakkataldgusok!? alapjan
megallapithatd, hogy a médiatipusu internetes kiadvanyok szama Magyarorszagon — és vél-
hetden mas, nem angol nyelvii orszagokban is — sokszorosa annak, mint ami a Yahoo kata-
logusaban megjelenik. Ennek valoszintlileg az az oka, hogy a nemzeti nyelveken késziilé
kiadvanyokat készitdik tobbnyire foloslegesnek tartjak regisztralni az angol nyelvii katalo-
gusban — ezt igazolja éppen a regisztralt angol nyelvl kiadvanyok kiugréan magas szama
is. Valamely orszag kiadoi iparanak méretét altalaban, de az internetes médiapiacot kiilono-
sen is, meghatdrozza a nyelvteriilet nagysaga, ezért a magyar médiapiacnak az angol
nyelviihdz vald hasonlitasa nyilvanvaléan nem ad realis képet.

Iglodi mar idézett el6adasaban megjegyezte:

Elenyész6en alacsony szamban jelentek meg még az internetreklamra specializalodott szolgal-
tatok és médiatigynokségek. [...] Az elsd 1épés [...] elvalasztani a hagyomanyos médiaktol, de
tigy, hogy hozzajuk mindenképpen kapcsolhato, adataiban Gsszemérhet6 legyen.!!

A média jellegli internetes tartalom helyzete, fejlddése elvalaszthatatlanul 6sszefiigg az
on-line médiaval is foglalkoz6 médiatigynokségek szamaval, fejlettségével és kiillondsen a
gazdasag mas teriiletein mikodd vallalkozasok internethasznalataval. Szakmai becslések
szerint 1998-ban mintegy hatvanmillio forint volt a magyarorszagi internetpiac 6sszes rek-
lambevétele, melyen mintegy féltucatnyi latogatottabb webhely osztozott, vagyis az on-line
kiadvanyok tobbsége — ha nem mindegyik — veszteséges. Az internetes médiapiac teljes évi
bevételébol a Magyar Televizid fomiisoridejében 16 percnyi reklam sugarzasat lehet meg-
venni (Nyir6 és Turi 1999).

8 A Yahoo keres6program (http://www.yahoo.com) 1999. aprilis eleji ,,Countries” és ,,News and media” hivat-
kozasainak dsszehasonlitasa alapjan. A Yahoo regisztere nkéntes bejegyzésen alapul, és a rangsor aljan all6 orsza-
gok esetében a statisztikai jellegli kovetkeztetésekhez tobbnyire tilzottan csekély szamu bejegyzést talalunk.

9 Erdekes kivétel ez alol Franciaorszag és Ausztria, ahol az internetes tartalomfejlesztésnek ez a teriilete jelen-
tdsen le van maradva a tobbit6l. Franciaorszag esetében ez vélhetéen az internettel ,,konkurens” Minitel-rendszer
elterjedtségének, mig Ausztridban a nyelvteriiletet dominalo rendkiviil fejlett németorszagi on-line médianak tulaj-
donithato.

10 Példaul a Euroweb (http://stand.euroweb.hu) vagy a Magyar Elektronikus Konyvtar (http://www.mek.iif.hu/
porta/virtual/magyar/efolyir/) dsszeallitasai.

11 Iglédi Csaba: ,,Hazai reklamszakma”, elhangzott 1998. szeptember 29-én a a Matav Altavizsla Média
Napon.
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Az bsszefiiggés jellege leginkabb egy 6rdogi korhoz hasonlithatd. Médiavasarlonak és
tartalomszolgaltatonak egymasra kell talalnia, és ehhez mindkét félnek megfelelé kozveti-
tore, de legalabbis on-line marketingismeretekre van sziikksége. A magyarorszagi on-line
média az ilyen jellegli hirdetési lehetdségek irant érdeklddd szamadra attekinthetetlennek,
kiismerhetetlennek tiinik. A legnézettebb weboldalak tizemeltetdi, kiaddi mar elkészitették
ugyan médiaajanlatukat, ezek azonban tdbbnyire egymassal Osszemérhetetlenek, illetve
hianyzik az az egyértelmii rangsor, melyben a hirdetési lehetdségek attekinthetdek lennének
a legolcsobbtol a legdragabbig, az alkalmi aprohirdetéstdl az adott médiaba szervesen,
tematikusan illeszked6ig. Masfel6l, még viszonylag ritka az olyan vallalkozas, melyben
folmeriil az igény az ilyen jellegl attekintésre, informaciora. Egyrészt azért, mert elenyé-
szben alacsony a virtualis terméket — informaciot vagy szolgaltatast — kinal6 magyarorszagi
vallalkozasok szama, masrészt mert a hagyomanyos, materialis piacon miikodok szamara az
internetes megjelenés, a sajat weboldal — ha egyaltalan mar elkésziilt — nem integralodott a
marketingkommunikécios stratégiaba, nem kapott 6nallé szerepet, funkciot. Természetesen
ameddig a vallalkozas nem készitette el sajat weboldalat, aligha varhatd, hogy folmeriil
benne az igény az internetes hirdetés irant.!?

1999 elején egy magyar nagyvallalat felmérte a sajat hazikonyvtaraba megrendelt kiilfol-
di és magyar folyodiratokat az on-line hozzaférhetdség szempontjabol. A felmérés szerint a
cég altal elofizetett 187 kiilfoldi folyoirat 55 szazalékanak van on-line valtozata, mig a 262
belfoldi folyodirat koziil csak 18 szazaléknak.'> Az Euroweb Rt. altal fonntartott internetes
ujsagosstand, melynek célja a magyar sajto teljes on-line kinalatanak naprakész bemutatasa,
1999 éprilisdban tizenhét kategoridban dsszesen 309 médiumot regisztralt.'* A legtobb
bejegyzés (51) a ,.kultara” kategoriaban talalhato, ezt az ,,internetes ujsagok™ kategoria (43)
koveti. E rangsor jelentségét azonban nem szabad talbecsiilni, ugyanis az elobbi kategoria
a kulturalis témaji, mig az utdbbi a csak interneten hozzaférhet6 kiadvanyokra vonatkozik.
Az adatbazis husz, interneten is hozzaférheté magyar nyelvii napilapot tart nyilvan, és
koriilbeliil ennyi televizids (19) és radios (26) webhelyet — ez utobbiak koz¢é kertiltek azon-
ban a milsortjsagok internetes valtozatai is.'>

A fenti osztalyozds nem ismeri a ,portal site” kategdriat, ez azonban nem meglepd,
hiszen legfeljebb harom-négy magyar nyelvi internetes kiadvany sorolhat6 ebbe a kategd-
ridba 1999 elején. Az 1995-ben indult és az internetes Uijsagok miifajaban Magyarorszagon
uttorének szamitod iNteRNeTTo valamint az abbol 1999-ben létrejott Index'é mellett a HVG
hetilap napi frissitésii on-line valtozatat, a Matav Rt. 1998-ban inditott Origo kiadvanyat és
az 1999 elején indult, a Sztar Radio érdekeltségi koréhez tartozo Magyar Netlapot tekinti a

12 A Carnation Consulting magyarorszagi tanacsado cég 1999. juniusi felmérése szerint a 100 legnagyobb
hazai vallalkozas kevesebb mint fele, 45 cég tartotta sziikségesnek sajat megjelenését a vilaghalon. Ezeknek a
weboldalaknak a tobbsége passziv, nem lép tul az alapvet6 vallalati informaciok kozlésén. (A felmérést a Vilag-
gazdasag 1999. julius 16-i szama ismerteti.)

13 Sajo Andrea: ,,Elektronikus folyodiratok az interneten”, Networkshop '99 Konferenciakiadvany, NIIF Koor-
dinécios Iroda, 1999. A vizsgalat tovabbi megallapitasa, hogy mind a belfoldi, mind a kiilfoldi on-/ine folyodiratok
tobbsége csak kozepes szinvonalu, a papirdjsag rovid ismertetdje vagy tartalomjegyzéke csupan.

14 <http://stand.euroweb.hu/>

15 Az 6sszes kategoria attekinté tablazata az 1999. aprilis 25-i allapot szerint: kultira — 51; internetes Gjsagok
—43; gazdasag, lizlet — 38; politika, kozélet — 32; ismeretterjeszt — 29; radio — 26; napilapok — 20; szamitastech-
nika — 19; televizio — 19; kiilfoldon magyarul — 19; egyhazi — 18; szabadid6, hobbi — 17; magazinok — 16; ifjasagi,
didk — 15; hirdetési ujsagok — 12; életmdd — 10; sport — 6. (Alig harom hoénap alatt, 1999 juliuséra a regisztralt
kiadvanyok szama 364-re emelkedett.)

16 1999 majusaban az iNteRNeTTo szerkesztosége elhagyta a tulajdonos kiadovallalatot, és Index néven 6nallo,
0j kiadvanyt inditott.
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szakmai kozvélemény e miifaj kritériumainak tobbé-kevésbé megfeleld médiaterméknek
(Nyir6 és Turi 1999). Tehat az emlitett tobb mint haromszaz magyar nyelvl on-line kiad-
vany piacara egyeldre viszonylag kis mértékben jellemz6 az angol nyelvteriileten megfi-
gyelhetd konvergencia, a ,,nézettségért tartalmat” tipusu csereiizlet révén ndvekvo interne-
tes konglomeratumok kialakulésa.

A napilapok digitalis archivumnak vagy egyszertien reklamnak tekintik internetes meg-
jelenésiiket, mellyel valamilyen modon a papirtjsag eladasat kivanjak tamogatni, vagy akar
az anyagi forrasok hidnyaban megsziind papirajsagot elektronikusan tovabbéltetni.!” A
pozitiv ellenpéldaként emlithetdé HVG és a Magyar Narancs-utéd Mancs on-line valtozata
kivételével a papirajsagok tobbségének elektronikus valtozata nem hasznalja ki a médium-
ban rejlé szinte korlatlan, Gjszeri lehetéségeket: példaul az olvasétabor ,.kemény magja-
nak” kialakitasat, a papirajsagbol terjedelmi okokbol kimaradd hattéranyagok kozlését, az
internetes hivatkozasok altal korlatlanul tagithatd Osszefiiggésrendszert vagy a periodikus
megjelenések kozotti folyamatos on-line frissitést.

E lehetéségeket az irott sajtonal is kevésbé hasznaljak ki a magyarorszagi televiziok, e
sorok irdsakor tobb orszdgos csatornanak gyakorlatilag nincs semmiféle internetes megjele-
nése. Az internetre is kiterjedd, atfogd koncepcid a legutobbi idokig csak a hataron tuli
magyarsagot megcélzé Duna TV weboldalain volt tapasztalhato: a teletextoldalak folyama-
tosan frissiild internetes valtozata mellett megtalalhato itt a sajat készitésti miisorok video-,
valamint a hiraddé szovegesen is olvashato archivuma. Az atfogd koncepcid altalanosan
jellemzé hianyara utal, hogy tobb televizios produkcio a csatorna gyermekcipdben jaré koz-
ponti weboldalatol fliggetlen, sajat internetes kiadvanyt miikodtet — gyakran rendkiviil 6tle-
tes, st a kezd8d6 internetes médiakonvergencidra utalé formaban.'®

Noha a hagyomanyos média szerepldi koziil leginkabb a papirujsagok vannak jelen az
interneten, a leginnovativabb modon a kisebb kereskedelmi radiok — példaul a Juventus
vagy a Danubius — alkalmazzdk az 0j médiumot. Weboldalaikon amellett, hogy foldrajzi
korlatok nélkiil belehallgathatunk az éppen sugarzott miisorba, kereshetjiik, irott formaban
is attekinthetjiik az aktualisan beolvasott hireket, és a csevegdforumokon kapcsolatot
teremthetiink a szerkesztokon kiviil a tobbi hallgatéval is. A Magyar Radi6 egyes csatorna-
inak internetes megjelenése meglehetdsen egyenetlen szinvonalt, ami vélhetdéen e nagy
egységes internetes arculat kialakitasa, egyelére példaul a Pet6fi radié még mindig elérhetd
régi homepage-¢ tobb, valtozatosabb szolgaltatast nyujt, mint az 4j (Roberto é. n.).

A jovo: lehetéségek és korlatok

A magyar nyelvii internetes médiapiac legfejlettebb, leggazdagabb kinalatu szegmense a
szamitastechnikai targyt szaksajto. Tobb tékeerds kiadd verseng ezen a piacon portalszeri-
en rendezett, napi frissitésti kiadvannyal, illetve a mar emlitett, részben informatikai vagy
tavkozlési vallalkozasok altal mikodtetett portalkiadvanyok is mind tartalmaznak szamitas-
technikai rovatot. Ez megerdsiti az idézett felmérések eredményét: a magyarorszagi inter-

17 Ez utébbira példa a Filmkultira cimi folyoirat <http://www.filmkultura.iif. hu>.

18 Megemlitendé példaul a Magyar Televizio Mélyviz cimii miisoranak egyiittmiikodése az iNteRNeTToval,
majd az Indexszel. E tanulmany elsé valtozatanak elkésziilte utan, 1999 tavaszan indult az RTL Klub televizio
internetes kiadvanya, mely egytittmiikodik az Origoval.
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netes média kozonsége jelenleg nagyobbrészt a szamitastechnikai érdeklédési vagy szami-
tastechnikaval hivatasszertien foglalkozo, az atlagosnal magasabb iskolai végzettségii réteg.
Az atlagos médiafogyasztdt tobb tényezd is visszatartja attol, hogy a televizidt folvaltsa
vagy kiegészitse az internettel. Az okok kozott elsé helyen kell emliteni a magas hozzafé-
rési koltségeket, e réteg szamara azonban hasonloan jelentds akadalyt jelent a technika
bonyolultsédga és a szoftverforditasok ellenére is még mindig nélkiilozhetetlen nyelvtudas
hianya. A vallalkozasok pedig mindaddig nyilvanvaldéan nem igyekeznek megjelenni az
interneten, amig tigyfeleik tobbségének nincs hozzaférése. Mindez természetesen érezteti
hatasat a hirdetési raforditasokban, ezaltal pedig az internetes médiapiacon is, mely egyér-
telmiien egypiacos, vagyis kizarolag a hirdetdk felé adhato el.

A tavkozlési liberalizacio hosszl tavon elkertilhetetlentil csokkenti a hozzaférési koltsé-
gek nagyobb részét kiadé tavkozlési tarifat, és torténtek mar kisérletek a televizid egyszerti
kezelhetéségét és az internet interaktivitasat egyesitd, a televizidhoz kapcsolhatod Gin. webTV-
eszk6zok hazai elterjesztésére is. Ez utobbinak azonban egyebek kozott gatat szab az ottho-
ni internetezésre egyeldre szinte kizarolag alkalmazott hagyomanyos telefonvonal — tarifa-
jahoz képest feltétleniil — sziikdsnek mondhaté atviteli kapacitdsa.!® A megoldést vélhetéen
els6sorban az adatatvitelre is alkalmas kabelhalozatok vagy esetleg a korszerit AM-mikro-
rendszerek altalanos elterjedése jelentheti, mely egytttal megnyitja a kaput a kapacitaskor-
latok miatt ma Magyarorszagon még csak a kisérleteknél tart6 internetes televiziozas és
radiozas el6tt.?’ Egyes vélemények szerint ez — ma még belathatatlan mértékben — atrajzol-
ja majd a jelenlegi médiatérképet.”! Ennek taldn csak a szerz6i jogi szabalyozas szabhat
gatat, mely a jelenlegi médiabirodalmakat erdsiti meg helyzetiikben.

A hatalom szempontjabol az internetes média alapvetden kiilonbozik a hagyomanyos
elektronikus médiatél, ugyanis nem korlatozza a rendelkezésre all6 frekvenciatartomany
szlikdssége, technikai szempontbdl nem igényel hatdsagi engedélyezést, és a kaldzmédia
fogalma is értelmét veszti. Az internetes médiapiacra valo bejutas gyakorlatilag szinte min-
denki szamdra egyenld mértékben adott, azonban — mint lattuk — a piacon valé megmaradas
mar egyaltalaban nem garantalt. Az Gj média altal folvetett jogi kérdések elsésorban a fele-
16sséggel, a szerzbi és személyiségi jogokkal, valamint a médidhoz egyre inkabb kotédd
elektronikus kereskedelem biztonsagéaval kapcsolatosak. A hazai térvényhozas eddig e kér-
déskornek csak kis részével foglalkozott érdemben. Mindenki szamara nyilvanvalo, hogy a
szabalyozas egységes, atgondolt koncepciot igényel, arrdl azonban mar megoszlanak a
vélemények, hogy ennek 6nallé kédexben vagy kapcsolodo torvénymodositdsokban kell-e
megjelennie.??

19 A Matav 1997-ben kezdte vizsgalni a telefonvonalon miikodé webTV magyarorszagi elterjesztésének lehe-
tdségeit, de 1998 végén végiil is a késziilékek technikai fejletlenségére hivatkozva az iizlet lehetoségét atengedte
egy tole fiiggetlen cégnek, bar eléfizetési akcidval tamogatta azt.

20 Az elsd hazai, kizarolag internetes kisérleti tévéadast az iNfeRNeTTo inditotta 1998 tavaszan, majd 6t kovet-
te a TVNet Kft. Csak interneten hallgathatdo magyar nyelvii radiomisort inditott szintén 1998-ban a Radio On és a
ParaRadio.

21 Iglodi Csaba: ,Hazai reklamszakma”, elhangzott 1998. szeptember 29-én a a Matav Altavizsla Média
Napon.

22 V6. Loke Andras: ,,Paragrafus kerestetik” (Kettds interji Jori Andrassal és Verebics Janossal). In HVG, 21.
évf. 16. szam (1999. aprilis 24.). Az 1999 juniusaban elfogadott 0j szerzdi jogi torvény nem hozott atfogo és az
érintettek szamara megnyugtaté megoldast az internet altal folvetett szerzoi jogi kérdésekkel kapcsolatban.
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