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Reqi terek. d) rejtélyek

A Da Uinci-kad jelenséqéhez kapesolada kanyv- és filmturizmusral'

Semmi sem az, aminek ldtszik.

(Dan Brown)

Az interneten fellelhet6 képes beszamoldk szerint a parizsi Saint-Sulpice-templomba érkez6
turistak a tudomanyos és szakralis szempontbdl - és mint latni fogjuk, a popularis kultira
aspektusabdl is - kiilonleges jelentéséggel bird napora kozelében egy ideig egy igen meglepd
tajékoztatd szoveggel talalkozhattak. A francia és angol nyelven kihelyezett szoveg tanulma-
nyunk szempontjabol legfontosabb bekezdései a kovetkezoket allitjak:

Egy nemrégiben megjelent sikerkonyv fantazia sziilte éllitasaival ellentétben a Saint-Sulpice
merididnvonala nem egy valaha ugyanitt 4ll6 pogany templom nyomait jel6li. Soha nem hivtak
»rozsavonalnak” Es nem esik egybe az Obszervatérium altal kijelslt merididnnal. (...) Felhivjuk
tovabbad a figyelmét, hogy a kereszthajé végein, a kerek ablakokon lathaté P és S betiik a temp-
lom véddszentjeire, Szent Péterre és Szent Sulpice-re utalnak, nem pedig a teljes mértékben
képzeletbeli Sion-rendre.?

A magyarazat kifiiggesztésének hatterében a legkevésbé allnak szakralis vagy tudomanyos
intenciok. A Da Vinci-kéd cimli Dan Brown-regény 2003-as megjelenése, majd a 2006-o0s
filmes adaptaci6 utdn a torténet diszleteként funkciondlé mds parizsi, londoni és skociai
helyszinekhez hasonldan a Saint-Sulpice-templomban is ugrasszertien megnétt a latogatok
szama, akik az irodalmi és filmes reprezentaciok bizonyos elemeit valds referenciapontok-
ként kovetve a gigantikus méretd orgona vagy a Delacroix-freskok helyett sokkal inkdbb
a templom napoérdjanak vonala ala (szerintiik) elrejtett ereklye irant érdeklédtek. S bar a

1 A tanulmany 2012-ben irédott, a 2011. szeptember 16-17-én, Szegeden megrendezett A vagygazdasag for-
rasvidékei cimt konferenciat kovetd kotetfelhivasra valaszul. A publikicié elkészitését a TAMOP 4.2.1./b-09/1/
KONV-2010-0007 szdmt projekt tdmogatta. A projekt az Uj Magyarorszag Fejlesztési Terven keresztiil az Eurépai
Unié tamogatasaval, az Eurdpai Regionilis Fejlesztési Alap és az Eurdpai Szocidlis Alap tarsfinanszirozasaval va-
16sult meg.

2 Forras: https://thebooktrail.files.wordpress.com/2012/07/securedownload-7.jpeg. (A szerzd forditasa.)
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templomban kifiiggesztett tajékoztatd szoveg éppen a konyv, majd a film allitasait hivatott
megcéfolni, végeredményben nem tesz mast, mint e komplex médiaszoveg fel6l ,,olvassa”
sajat tereit, s hivja fel latogatoinak figyelmét eme sajatos olvasat létezésére.

Médiareprezentacio(k) és az utazasi dontés — a konyv- és filmturizmusrdl diohéjban

Az irodalmi és a filmes reprezentdciok altal indukalt turizmus korantsem egyedi jelenség
vagy Ujszerii tendencia, azonban az 1990-es évek elejéig mégsem igazan keriilt a tarsadalom-
tudomanyos szempontd turizmuskutatds horizontjara, és késébb is, elsésorban a filmekre
specializalddva, a turisztikai desztinacidomarketing szamara valt érdekessé a folyamat. Az
els6 filmturizmusra fokuszald, empirikus eredményekkel szolgal6 tanulmanyok is elsdsor-
ban a kiilonb6z6 marketingstratégidk hatékonysaganak kapcsan sziiletettek, és arra keresték
a valaszt, hogy a nalunk termékelhelyezés néven ismert promocios technika analdgiajara a
desztinaciok filmes reprezentacioi is hatdssal vannak-e, és ha igen, milyen mértékben a ,,hely
fogyasztasara’, a turizmusra és ezzel Osszefliggésben lehetéséget teremtenek-e turisztikai att-

rakci6 képzésére vagy a mar meglévé desztinacidimazs alakitasara.

1. tabldzat. A filmturizmus hatasai

Hatés a turistdk szdmdra

Mission: Impossible 2

Sydney, Ausztralia

Fim Ll vagy a turizmusbol szdirmaz6 bevételre
Wallace Monument, 300% -os novekedés a latogatok szamat
A rettenthetetlen . . Coer s
Skécia tekintve a bemutaté utdni évben
Y P 10%- os novekedés minden évben
A Gylirlik Ura Uj-Zéland 1998 és 2003 kozott
o N R
Acélmagnolidk Louisiana, USA 48% os,nov,ek.e,des
a bemutatd utdni évben
Kiilonboz6 helyszinek az Minden helyszinen 50%-os
Harry Potter e 1 . ‘
Egyesiilt Kiralysagban vagy magasabb novekedés
Nemzeti parkok,

200%-0s novekedés 2000-ben

22% -os novekedés a fiatal turistdkat

A part Thaifold tekintve 2000-ben
Ryan kozlegény Normandia, 40%-o0s novekedés az amerikai
megmentése Franciaorszag turistakat tekintve

Biiszkeség és balitélet

Lyme Park, Cheshire,
Egyesiilt Kiralysag

150%-0s novekedés a latogatok
szamat tekintve

73%-0s novekedés

Tréja Canakkale, Torokorszag a bevételeket tekintve
Corelli ka1.31t.any Kefalénia, Gorogorszag 50%-0s novekedés 3 év alatt
mandolinja
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A kulturélis turizmus egyik dgazataként a filmturizmus olyan turisztikai tevékenységként
definialhat6, melynek sordn a turistdk azért keresnek fel egy adott helyszint vagy nevezetes-
séget, mert az televizids miisorban vagy mozifilmben volt lathaté (Hudson és Ritchie 2009).
Simon Hudson és J. R. Brent Ritchie a filmturizmus és a desztindciomarketing dsszefiiggéseit
vizsgalé tanulmanydban szerepel az a tablazat (1. tdbldzat), mely killonb6zé empirikus kuta-
tasok eredményeit 6sszegezve szamszert adatokkal bizonyitja, hogy a filmes ,,szereplésnek”
szisztematikusan pozitiv hatdsa van mind a hagyomanyos, mind az addig kevéssé frekventalt
turisztikai célpontok latogatottsagat illetGen.

Mindebbdl pedig azt a kovetkeztetést is levonhatjuk, hogy helyszinek, azaz poten-
cidlis desztindciok mediatizalt reprezentacioi valoban képesek az utazdsi dontés és a
desztindcidvalasztas befolyasolasara.

A Da Vinci-kéd konyv a megjelenése 6ta mintegy 80 millié példanyban kelt el, és a film
is rekordkozeli nézettséget produkalt, a hozza kapcsolodo turizmustevékenységrol azonban
a fentiekhez hasonléan pontos adatot nem taldlni. Ugyanakkor az a tény, hogy a ,,da vinci
code tour” cimszavak keresésére a Google mintegy 521 000 (!) talalattal valaszol, valamint
az, hogy amerikai, francia vagy brit utazasi irodak — de akar a parizsi Louvre-t is emlithet-
nénk - a mai napig szerveznek A Da Vinci-kéd koré épiil6 tematikus varosnézé korutakat,
bizonyitja, hogy ebben az esetben is kauzalis viszony feltételezhetd a médiareprezentaciok és
a valds, fizikai helyszineket célba vevé turizmus kozott. De vajon hogyan miikodik ez a fo-
lyamat? Miért van az, hogy ugyanannak a helyszinnek a kiilonb6z6 médiareprezenticiéi az
egyik esetben latvanyosan generalnak valamiféle turisztikai tevékenységet, maskor viszont
ez a fajta vonzas elmarad?

1. kép. A konyv boritdja és a mozifilm plakatja

DAN BROWN
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Forras: moly.hu,’ filmek.s9.hu*

3 http://moly.hu/konyvek/dan-brown-a-da-vinci-kod (letoltve: 2016. februdr 4.).
4 http://filmek.s9.hu/a-da-vinci-kod/ (letoltve: 2016. februar 4.).
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Sue Beeton MacCannellre hivatkozva a populdris média és a turisztikai attrakcidk kozotti
sajatos viszonyt azzal magyardzza, hogy ez el6bbi a transzmedidlis reprezentaciok altal a
kiilonbozd helyszineket tun. markerekkel, jelolokkel latja el, s mindezzel jelentés(réteg)ek
sokasagat implikélja (Beeton 2005). Ehhez kapcsolédhat Urry azon meglatasa, mely szerint
a turista motivaciojat els6sorban az befolyasolja, hogy egy adott desztindcidrdl milyen valds
tapasztalatokon alapuld vagy — joval gyakrabban - reprezentaciokbdl ,,0sszegyurt” mentalis
képet 6riz (Beeton 2005). Riley, Baker és Van Doran filmturizmussal foglalkozé tanulmanya
szerint egy film kiemelkedden érdekes, kiilonleges, meghtkkentd vagy éppen vonzd ele-
mei ikonszertien miikodhetnek, és befolyasoljak a néz6 viszonyulasat a filmben reprezentalt
helyszinekhez. Ilyen ikonszert funkciét télthet be tobbek kozétt a film szimbolikus tartalma
és témdja, egy kedvenc karakter/szinész feltiinése vagy a diszletként funkcionald helyszinek
fizikai-természeti adottsagai is (Riley, Baker és Van Doran).

Az ikonszertiséghez kapcsolodva itt érdemes kitérni az irott széveg és a képi reprezen-
tacié generalta motivaciok kiilonbségére, mely a két médium egymastdl igen kiilonbozd
mediatikus sajatossagaival magyarazhaté: amig az irott szoveg elképzeltet, addig a kép meg-
mutat. Egy irott szoveg joval absztraktabb, mint egy pusztan vizualis dbrazolas, s e nyitott-
sag miatt végtelen szamu lehetséges értelmezés, olvasat kapcsolodhat hozza. Egy regénybeli
térreprezentacio esetében éppen ebbdl a nyitottsagbol fakaddan a befogadénak nincsenek
olyan szilard és jol felépitett elvarasai, mint egy képi abrazolas esetében. S bar az értelmezés
szabadsaga ebben az esetben sem vitatott, a kép mint analogikus médium mégis masként
funkcional akkor, amikor ,,nagy felbontasban’, vizualisan részletezve mutat meg valamit.
Igy ugyanis az adott reprezentacié maris ,,0sszehasonlithatovd” valik, ez pedig a turizmus
szempontjabdl jol kiaknazhaté moédon az autentikus, az eredeti utani vagyat is felkelt(het)i
a befogaddban. Boorstin az utazasi dontés és a desztinaciovalasztas mikéntjét firtatva irja:
»Nem azért megyiink, hogy a képet mérjiik a valdsaghoz, hanem hogy a valdsagot tegyiik
probara a képhez képest” (Beeton 2005).

Mindez azt is jelenti, hogy a konyv- és a filmturizmus miikodési mechanizmusanak kii-
16nbsége nem csupdn a turista motivacidinak kapcsan érheté tetten, hanem a turisztikai
élmények és tapasztalatok szintjén is hangsulyosan jelentkezik. A kovetkezkben arra ke-
ressiik a vélaszt, hogy a fent emlitett attraktiv elemek komplex dsszjatéka és a kiilénbozo
médiumok sajatos medialitdsahoz kothet6 mechanizmusok hogyan érhetéek tetten A Da
Vinci-kéd-jelenséghez kapcsol6do turizmus esetében.

A konyv- és filmszovegben ujrakonstrualt terekrdl

Akar a konyvrél, akar a filmrél beszéliink, A Da Vinci-kéd kincskeresé-kodfejté narrativa-
jaban az enigmakat, nyomokat rejté helyszinek és terek szerepe is megvaltozik: mar nem
pusztan figyelemfelkeltd, az adott torténet hangulatahoz ill6, a torténeti/torténelmi preci-
zitas miatt elengedhetetlen diszletként funkcionalnak, hanem a narrativa szerves részét ké-
pezik. A Da Vinci-kéd esetében nagyon gyakran maguk a terek is ,,szereplékké” valnak, s a
»kincskeresés” allomdsait jelolve, a rejtélyek hordozdiként narrativ és szimbolikus szerepiik
is felértékelédik. Ezzel osszefiiggésben pedig a torténet exkluzivitasat ado és a narrativat
sok szdlon mozgat6 misztikum a szamtalan korabbi médiareprezentaciobdl vagy személyes
tapasztalatok éltal oly jol ismert — vagy ismertnek vélt — terekre is rairédik. Mindez pedig
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kivédléan mutatja a terek szinre vitelének mikéntje és a narrativa kézott fennallé kolcsonos
meghatarozottsagot. Szijarté Zsoltot idézve: ,,...a tér atvaltoztatasanak igazi feladatat még-
iscsak a torténetek, az elbeszélések végzik” (Szijart6 2003). Jelen tanulmany szempontjabél
éppen ez az atvéltoztatas lehet érdekes — azaz, hogy milyen médon konstrualédik meg
mind az irodalmi, mind a filmes sz6vegek dltal ez az Uj tipust térolvasat, amely rendkiviil
fontos lesz a befogadd helyhez valé kétddésének kialakitasaban és turizmustevékenységek
generalasaban.

A Da Vinci-kéd-narrativaban fontos szerepet jatszo helyszinek (a Louvre, a Saint-Sulpice-
templom, a Temple Church vagy a Westminster apatsag) a ,vagykeltésnek” mar évtizedek
ota kiemelten népszert ,forrasvidékei”. A szimbolikusan mar eleve telitett terek részben a
turizmushoz kapcsol6do fokozott és erdsen transzmedialis reprezentaltsagbdl fakad6an sza-
mos tovabbi jelentésréteget kaptak. Az orokségjelleg miatt ezeknek a tereknek alapvetéen
sajatja a multbeliségbdl, a szakralitasbol vagy a vélt autenticitasbol eredé misztikum. A ha-
gyomanyosan turisztikai célti reprezentdciok minderre nyilvanvaldan ra is jatszanak, és sajat
narrativaikban felerdsitik, vagy éppen ujabbakkal bévitik ezeket az attribitumokat. A Da
Vinci-kéd azonban még csavar egyet a torténeten, hiszen mikozben a verbalis és vizualis
térabrazolas soran folyamatosan lerdntja a leplet a befogad¢ altal a korabbi reprezentaciok
alapjan mar ismertnek hitt terekrél és a hozzajuk kapcsolod6 mitoszokrol, akozben feliil is
irja azokat egy hasonl6 tipust, mégis mas szinten megnyilvanulé misztikummal.

Tanulmanyunk mottéjaként szolgal a regény azon mondata, amely latszélag mindosz-
sze Sophie Neveu, a f6hds érzelmi-lelki allapotara utal, de kozben az egész Da Vinci-kdd-
diskurzus esszencigjat is megfogalmazza: ,(...) mintha az egész éjszaka valamiféle sziir-
kiileti zénava valtozott volna at, amelyben semmi nem az, aminek latszik” (Brown 2004).
A véletlenszerti szamsorozatrdl kideriil, hogy egy kiilonleges matematikai sorozatrol van
sz0, a nyaklanc valdjaban kulcs, a festd titkos tarsasag tagja, az Istentdl szarmazo valdjaban
emberi kredcid, a halhatatlan halandé. A Saint-Sulpice-templom sem vilaghirt orgonaja
miatt lesz érdekes, hanem mert a regény szerint évtizedeken keresztiil titkos tarsasagok
illegalis talalkozohelyéiil szolgilt, s a templom padléjan végightzédo, ,,rézsavonalként”
aposztrofalt merididn alatt vildigmegvalto titkok rejtéznek. A Da Vinci-kéd-ban a latszat
és a valdsag kozotti fesziiltség szisztematikus tematizaldsa olyan fontos elem, hogy még
a paratextusként funkcional6 boritdszoveg sem csupan az, aminek elsé pillanatra tiinik.
Nem elfeledve, hogy eleve fikciét olvasunk/néziink, a narrativa szintjén is hangsuilyossa
valik ez a pszeudo jelleg, olyannyira, hogy a kettésség a terek abrazolasanal is fokozott
gyakorisaggal jelentkezik.

A konyvben az egymast stirtin kovetd térleirasok narrativ struktirdja gyakorlatilag ugyan-
azt a sémat koveti. A szoveg példaul az elsé oldalakon elGszor felépiti Parizs sztereotipikusan
romantikus képét, majd fokozatosan, a ,,kis titkok” elarulasaval le is rombolja azt, mig végiil
kideriil, hogy ,,nem is olyan kellemes a parizsi tavasz, mint a sanzonokban éneklik” (Brown
2004). A teret feltérképezé és értelmezé elsé pillantas minden esetben ismerds dolgokat lat,
hiszen a korabbi narrativak és reprezentaciok stir(i haldzata éltal familidrissa valt esztétikai
és kulturalis elemeket érzékeli. Ezt kovetGen azonban egy masik aspektus keriil eltérbe:
a szoveg a szimbolumkutato és a miivészettorténész leleplez6é szemével lattat — sajnos szam-
talan esetben tévesen — bizonyos tereket, s igy bar a misztikum bizonyos elemeit lerombolja,
helyettitk azonnal tjakat is épit. Ez a narrativ szerkesztési moéd az alabbi térleiras kapcsan is
szépen kirajzolédik:
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Amikor odaértek a rue de Rivoli keresztez3désébe, pirosra véltott a lampa. (...) A nyomoz6 atsii-
vitett a keresztez8désen, és rafordult a fakkal szegélyezett rue de Castiglione-ra, amely a Tuileridk
hires kertjének — a Central Park parizsi megfelel6jének — északi bejaratahoz vezetett. A legtobb
turista félreértelmezi a Jardins des Tuileries elnevezést: azt hiszik, hogy az itt nyil6 tulipanok
ezreire utal, pedig a valdsagban egy ennél sokkal prézaibb dolog megnevezése. A park helyén

.....

a varos hires piros tetécserepei — azaz a tuiles — alapanyagat (Brown 2004).

A parizsi Louvre vagy a londoni Westminster apatsag reprezentacioja kapcsan viszont nem
csupan a nézépont valtozik. A megszokotthoz képest egészen mas kontextusba helyezédnek
ezek a terek, mely kontextus a sotétség, a titokzatossag és a kettdsség szubverziv csomopont-
jaira éptil. A Westminster apatsag regénybeli reprezentacidja soran masfél oldalon keresz-
tiil olvasunk az apatsag patinas torténetérdl, a belsé terek szédité tagassagarol, a kiilonleges
fényjatékrol. Egymas utan villannak fel az ismerds elemek, amelyek valddi funkcidja, hogy
ellenpontként szolgéljanak a leiras tovabbi részeihez, nevezetesen:

Ma azonban az es§ és a sotétség kisérteties aurat kolcsonzott a tagas térnek... annak mutat-
va, ami valdjaban: kriptanak. (...) A tomeg és a napfényben ragyogo, szines iivegablakok he-
lyett Langdon csak a végtelenbe nyulo, iires kdpadlokat latta és a homalyos, arnyas alkdvokat”
(Brown 2004).

A Louvre regénybeli abrazolasa kapcsan gyakorlatilag ugyanezt a metddust tapasztalhatjuk:
a gyilkossag utan lezart miizeumban a ,rendszerint tokéletesen megvilagitott helyek riasztd
sotétségbe” (Brown 2004) borulnak, a kevés fényforrds és a Nagy Galéria oriasi belmagas-
saga miatt a mennyezet a semmibe vész, s a falakon fiiggé festmények is baljosléan néznek
rank a félhomalybol.

A film ugyancsak komoly hangsulyt fektet a fent targyalt koncepcié kovetésére, olyany-
nyira, hogy a Louvre kiilonboz6i tereit felvillant elsé képkockék azonnal megteremtik a
regénybdl megismert nyomaszté hangulatot. A film késébbi szekvenciaiban a Louvre mind-
végig kozponti szerepet jatszik, s ennek megfeleléen szinte mindegyik abrazolasa a kodfejté
narrativanak rendelddik ald. Kiillonosen érdekes ebb6l a szempontbdl a kultikussa valt mos-
dobeli jelenet, melynek jelentésége tobb aspektusbol is megragadhato. Egyrészt kiemelked6-
en fontos a torténetvezetés szemszogébol, hiszen itt talalkozik elészor a két f6hés a rendérok
jelenléte nélkiil, s itt leplez6dnek le az elsé titkok is a rejtélyes halalesettel kapcsolatban.
Masrészt a Louvre mosddjabol valo braviiros menekiilés egyuttal a tovabbi titkok utani nyo-
mozas kezdetét is jeloli, igy pedig a helyiség a kodfejtd narrativa elindulasanak szimbolikus
tereként is értelmezheté. A mosd¢ falait boritd tiikrok és az altaluk megkett6z6dé képek
hangsulyossaga is ezekre a parhuzamos torténetekre (térténelemre?), a szimulalt és a valos
kozotti dllandé mozgasra irdnyitjak a figyelmet. Nem véletlen, hogy A Da Vinci-kod-turistak
z0mét jobban érdekli a Louvre masodik emeleti mosdoéja, mint az attél néhany méterre ki-
allitott miitargyak.

A filmszoveg szamos pontjan megjelenik a regény kapcsan emlitett pszeudo jelleg is, hi-
szen a médium erds vizualitdsanak koszonhet6en még inkabb kontrasztba allithatd latszat
és valosag. A f6szereplé szimbdolumkutaté szinre lépése éppen egy ilyen rendkiviil hatasos
jelenetben torténik, amely amellett, hogy megkapdan mutatja be a torténet legfontosabb
karakterét, az egész kodfejtd narrativaval is szimbolikus parhuzamba hozhaté. A professzor
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egyetemi el6addst tart, mogotte egy driasi kivetitdn képek valtakoznak, melyeknek kezdet-
ben csupan egyetlen részletét latjuk — egy jol ismert, kulturdlisan erdsen kodolt és telitett
szimbolumot (példaul az 6rdog haromagu vasvillgjat). A perspektiva folyamatos kitagulasa-
val azonban lathat6va valik a kép egésze, mely az els6 értelmezéseket lebontva egészen mas
kontextusba helyezi az adott jelet, ravilagitva ezzel annak szimos mas, az elsé olvasatoktol
igen kiilonbozd jelentésrétegére (a vasvilla Poszeidon kezében a hatalom jelképe).

A sajatos atmoszféra megteremtéséhez a filmes formanyelvi eszkozok tudatos hasznala-
ta is hozzajarul. Igen lényeges szerepet kap példaul a digitélis montazstechnika, hiszen ily
moddon egyetlen bedllitasban egy adott tér torténetileg killonb6z6 valtozatai egyszerre vihe-
tok szinre. Ez a technika amellett, hogy igen latvanyosan képes inszcenirozni mult és jelen
fesziiltségét, a teret a maga torténetiségében lattatva lehetdséget teremt j jelentésrétegek
el6hivésara.

A filmes eszkoztar hasznalatat tekintve jellemz6, hogy elsdsorban a vilagitds lehetésé-
geivel operalnak a készitok: a film kétharmada éjjel jatszodik, és majd’ mindegyik bels6 tér
is szandékosan alulvilagitott. A Louvre esetében csupan egyetlen olyan jelenet van, ahol a
vildgos terek dominalnak: a film utolsé perceiben valaszt kapunk a narrativat mozgato leg-
fontosabb kérdésekre, a titok felfedezése pedig a Louvre forditott piramisdhoz kothets. Az
tivegablakok szdzainak készonhetden atlatszo és tokéletesen megvilagitott térelemre dha-
tatlanul is rairédik a titok leleplez6désének, az igazsag felfedezésének narrativéja — s igy a
komplex filmes elbeszélés lezarasa a vizualitas szintjén is hangsulyt kap.

Mind a regény, mind a film esetében ennek a tébb szempontbdl is kiilonleges térreprezen-
tacionak a ,,logikdja” stilszertien parhuzamba hozhato a torténetben oly sokszor felbukkané
anagrammaval is. Ahogyan az értelmes szavakat formdlé betiiket Gj sorrendbe kell rakni
ahhoz, hogy egy masik értelmes széveget kapjunk, tigy a mar kordbbi reprezentaciok altal a
térre irodott szimbolumok és jelentésrétegek is atrendezhetdk, 1j kontextusba helyezhetdk,
s ezaltal egészen Uj jelentések implikalhatok. A Da Vinci-kéd esetében ez a kiboviilt vagy uj
jelentésréteg az 6rokségjelleg miatt mar eleve a terek sajatjanak érzett misztikumot a narra-
tiva szintjén is megerdsiti, illetve mds szinten Ujra jatékba hozza. A szakirodalomban a tér
kitiresedésének nevezett folyamattal ellentétben itt éppen a tér Gjratoltése zajlik.

Terek vonzasaban - a turisztikai attrakcio mibenlétérol

Az ilyen médon ujrakonstrualt térképzet és a rendkiviil sajatos ,,genius loci” dnmagéban
elegendd lehet az utazasi dontés megsziiletéséhez, s a konyv megjelenése utan valdszintileg
ez a motivum is erés hatassal lehetett az utazni vagyok desztindciévalasztésara. A szoveges
reprezentacio altal feler6s6d6 attraktiv tulajdonsagok erejét még az is novelhette, hogy Dan
Brown nem engedi be olvasdjat csak tgy a fikcié ama bizonyos erdejébe. A kétet legelején
»Adatok” (Facts) cimszoéval ellatott oldalon, de mar a fikcié részeként azt irja.: ,,A mitar-
gyakrol, épiiletekrél, dokumentumokrol és titkos szertartasokrol sz6lo, a regényben szerepld
ismertetések megfelelnek a valosdgnak” (Brown 2004). A szerz6nek ez az egy mondata az
imagindrius reprezentdciokat a hiteles jelzével latja el, teszi viszont mindezt a fiktiv és a
nem fiktiv hatdrdan. Mindez pedig elbizonytalanitja a befogadot, aki a hiszem/nem hiszem
dilemméjaban sodrédva a kiil6nos olvasmanyélmény utdn taldn még jobban vagyik az au-
tentikusra, az eredetire.
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Itt érdemes kitérni arra, hogy a mai, posztmodern turistat egészen mas motivaciok
Osztonzik az utra kelésre, s az attrakcidvalasztas folyamdn is mas szempontok valnak ér-
vényessé. Ahogyan Husz Maria Chris Rojeket idézi, a posztturista fogyasztdsanak egyik
karakterjegye ,az élménytapasztalatok tudatos keresése az élvezetben és a jatékossagban”
(Husz 2007). Napjaink atlagos turistajat tehat mar nem feltétleniil a tudasszomj vagy az
6nazonossag keresése hajtja, hanem élményeket szeretne ,fogyasztani’, igy az utazasi igény
megfogalmazddasa utan olyan desztinaciokat fog preferalni, ahol ezt az igényét a legtelje-
sebb mértékben kielégitheti.

A turista motivacidinak ilyen jellegti atalakuldsara a turizmus mint iparag felél érkezo
reakci6 lehet ,,napjaink egyik legdinamikusabban terjed6 kulturalis jelensége, a diznifikécio,
amely a posztmodern értéktranszformacié eklatans példdja” (Michalké 2007). Az amerikai
tipusu témaparkok népszertisége tagadhatatlan, az ilyen jellegli grandiézus élménykozpon-
tok évek ota a vilag legnépszeriibb és leglatogatottabb turisztikai attrakcidi kozott szerepel-
nek. A diznifikdci6 folyamata azonban nem csupan a kifejezetten turisztikai céllal, a turistdk
szamara mesterségesen létrehozott attrakciokomplexumokat érinti.

A Forbes magazin bloggerei a 2007-ben a magazin altal 6sszeallitott 50 legnépszeriibb
turistalatvanyossag listdjat kommentaltak azzal a kijelentéssel, mely szerint ,,Parizs a vilag
nem hivatalos kulturalis témaparkja” (Larriva és Weisert 2007). Reflektalva ezzel arra, hogy
a hagyomanyosan mas jellegli attrakciok és desztindcidk is egyre inkabb probalnak megfe-
lelni az élménycentralizalt elvarasoknak, és sajat imazsukat ugy alakitjak ki, hogy az attrak-
ciok széles spektrumat valamiféle tematika vagy hangulat - ,,genius loci” — mentén tudjak
fogyasztasra felkinalni.

A Da Vinci-kéd kapcsan feléledt diskurzus is részben azért tudott igen gyorsan jelen-
t6s méreteket 6lt6 turisztikai tevékenységet beinditani, mert az egyedi, misztikummal ke-
vert narrativa megteremti a kiillonboz6 terek sajatos egységét, s gyakorlatilag talcan kinalja
magat a tematikus utazdsok megszervezése. Ily mdédon beszélhetiink egy térben kitagitott,
de tematikailag szorosan dsszetartozé terekbdl kialakitott szimbolikus témaparkrol is, amely
lehetdséget biztosit az Un. arto-tainment tevékenységek gyakorlasara.

Ha azonban a filmes adaptacio altal indukalt turizmusra fékuszalunk, a diznifikaci6 folya-
matdnak még egy ennél is fontosabb aspektusat kell kiemelniink. A Da Vinci-kéd nytjtotta
filmélmény alapjan desztinaciét valasztd jovébeli turista szamara egyrészt esztétikai ming-
ségében is attraktivak lehetnek a misztikusként, rejtélyesként (Gjra)értelmezett terek, mas-
részt ,,a turistak azt akarjak megnézni, atélni, megtapasztalni, amit korabban ,,realis” jelen-
ségként mar lattak valahol, talan a televizioban vagy az interneten” (Szijarté 2003). Fontossa
valik a személyes tapasztalat, a személyes jelenlét, a turista azonban mégsem a sz6 legszoro-
sabb értelmében vett autenticitast keresi, hanem sokkal inkabb azt az imaginarius teret, azt
a szimuldkrumot, amit a filmes reprezentacié teremtett meg. A valdsagos tér valosagos att-
ributumai helyett — amely mar egyébként is egy eleve megrendezett és el6készitett valosag —
a reprezentaci6 valik fontossa.

Egy a Louvre-ban tett, a Da Vinci-kdéd koré épiil6 tematikus sétarol az egyik résztvevo
igy nyilatkozott: ,Teljesen lenyligdzétt minket Stéphanie, az idegenvezetonk, aki képes volt
a mivészeti gylijtemények torténetét a regényhez igazitani” (Explore The Da Vinci Code in
Paris). Boorstein fent idézett gondolata itt nyer igazan értelmet, hiszen ebben az esetben a
muvészettorténet maga igazodik a fikcidhoz, és nem forditva. A fiktiv valik a valdsag refe-
renciapontjavd, s a szemlél6dod a valdsagost, a kézzel foghatot, a fizikailag jelenlévét is mar
csak a fiktiv abrazolason atsziirve akarja interpretalni — ugyanugy, ahogyan a Saint-Sulpice
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turistai a padlo ala rejtett ereklyéket keresik. Husz Mdria Craik meglatasaira utal, amikor
azt irja: ,az 0j turista-élménykeresést olyan egocentrikus tevékenységként latja, amely a
szimulakrumok és a realitas analogiai éltal elmeriil az (...) dnbecsapasban” (Husz 2007).

Ahol a térabrazolas és a tértapasztalat ,,0sszeér” - a turisztikai élményrol

A filmturistédk egyfajta pszeudozardndoklatot téve valdban elutaznak a filmben, esetiinkben
a Da Vinci-kddban reprezentalt helyszinekre, s ha az el6z6ekben az élménykeresés motivald
erejét hangsulyoztuk, érdemes utdnajarni, hogy valéjaban milyen élményekben részesiilnek.
Azaz hogyan hatnak egymasra, hol és hogyan érnek 6ssze a reprezentaciokon keresztiil fel-
épitett, imaginarius térabrazolasok és a valdsdgosan megélt tértapasztalatok?

A forgatasi helyszinek felkeresése soran a turistaban o6hatatlanul is felidézédik az adott
tér szamtalan mediatizélt reprezentacidja, a turista tekintete ,a média altal kozvetitett képek
uralma alatt all” (Szijart6 2011). Ezt kihasznalva A Da Vinci-kéd tematikajara szervezett va-
rosnézd korutak, illetve utazasi csomagok — a témaparkjelleget erdsitve — pontosan ezeken
a képeken és a hozzajuk szorosan kapcsolodo narrativakon keresztiil igyekeznek ,.eladni” a
turisztikai tereket és attrakcidkat. Ezzel parhuzamosan azonban a filmes tematikat kovet6
szervezett utakra jellemzd, hogy az altaldnos prekoncepcidval ellentétben az idegenvezetd
nem torekszik arra, hogy a turista elméjében az adott helyszinrdl reprezentacié(k) alapjan
mér korébban felépitett mentélis képet feltétleniil megerdsitse. Epp ellenkezdleg: a repre-
zentalt és a valos terek kozotti eltérésekre reflektélva, a helyszinhez kapcsolddé anekdotdk,
kulisszatitkok elmesélésével a tér olvasatanak tjabb és tjabb lehetséges irdnyait mutatja fel
(Torchin 2002).

A valos ésimaginarius térképzetek 9sszecstszasaval pedig megkezdddik a térattribitumok
folyamatos és dllandd ujraértelmezése. Egy ilyen jellegti tértapasztalat egyszerre mutatja fel
és problematizalja reprezentacio és valdsag, autenticitds és szimulakrum kettsségét, egyfaj-
ta ,allandé mozgast” generalva a kiilénb6z6 dimenziok kézott (Torchin 2002). A Da Vinci-
kod inspiralta varosnézé turakat értékeld, a részvevok altal irt beszamolok arrél tanuskod-
nak, hogy a valds és az imaginarius tértapasztalat kozotti disszonancia felfedezését a turista
nem csalddasként, hanem egyfajta izgalmas kognitiv jatékként éli meg.

S itt érdemes felidézni Rojeknek a turista onbecsapasarol fent idézett gondolatat.
A szimuldkrumok és a hiperrealitas vildgaban él6 filmturista mindvégig tudataban van an-
nak, hogy a film médiumaban reprezentalt helyszinek olyan megkonstrualt terek, amelyek a
legtobb esetben nem esnek egybe az adott térreprezentacio valés megfelel6jével. A filmnézés
gyakorlata azonban arra kényszeriti a befogaddt, hogy a képerny6én vagy a mozivasznon
megjelend terek fiktiv mivoltat elfeledve, s ezzel kognitivdisszonancia-érzetét minimalisra
csokkentve valoban egyfajta jolesé onbecsapasba siillyedjen - s csak nézzen, mint a mozi-
ban. Azonban a filmes helyszinekre ellitogatva a transzmedialis reprezentaciok fiktiv és a
fizikai tér valds tértapasztalatait Osszevetve nem csupan a filmkészités kulisszai mogé nyer
betekintést, hanem a disszondns elemek elidegenité hatdsanak kovetkeztében a filmnézés
gyakorlata is leleplezédik el6tte. MacCannell ezt nevezi a turista ,masodik pillantdsanak”
(,,second gaze”) (Torchin 2002), amely a szemlél6 tavolsag dltal végeredményben a kulturalis
fogyasztas aktusat is reflektaltta teszi — s taldn éppen ez lehet az igazi vonzeré. Mindezek
tényében pedig mar nem is olyan meglepd, hogy a Saint Sulpice megannyi turistaja koziil az
egyhazkozosség heves tiltakozasa ellenére is keveseket érdekel(t) a templom orgonaja.
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